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บทคดัย่อ 

 

 การวจิยัน้ีมวีตัถุประสงคเ์พื่อศกึษาปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ต้มย ามะนาวสด 
โดยมุ่งเน้นการวเิคราะห ์(1) เพื่อศกึษาปจัจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ รายไดต่้อเดอืน อาชพี ทีม่ผีลต่อ
การตดัสนิใจซื้อก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย ามะนาวสด และ (2) เพื่อวเิคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps)        
ที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย ามะนาวสด กลุ่มตวัอย่างในการศึกษา คอื ผู้บรโิภคทัว่ไป      
ที่เคยซื้อหรอืมแีนวโน้มจะซื้อก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย ามะนาวสดจ านวน 435 คน โดยวเิคราะห์ขอ้มูลด้วยสถติิ
เชงิพรรณนาและสถติเิชงิอนุมาน ไดแ้ก่ การวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว (One-Way ANOVA) และ
การวเิคราะหถ์ดถอยพหุคณู (Multiple Linear Regression) 

 ผลการวจิยัพบว่า ปจัจยัส่วนบุคคลทุกดา้น ไดแ้ก่ เพศ อาย ุรายได ้และอาชพี ไมม่ผีลแตกต่างอย่าง
มนีัยส าคญัทางสถติต่ิอพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ต้มย ามะนาวสด ขณะทีป่จัจยัส่วนประสม

ทางการตลาดทัง้ 4 ดา้น มอีทิธพิลอยา่งมนียัส าคญั โดยเฉพาะช่องทางการจดัจ าหน่าย (β = .320, p < .01) 

รองลงมาคอืการส่งเสรมิการตลาด (β = .259, p < .01) ราคา (β = .238, p < .01) และผลติภณัฑ ์(β = 
.211, p < .01) ทัง้นี้แบบจ าลองสามารถอธบิายความแปรปรวนของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อได้ร้อยละ 
60.5 (R² = .605) 

 ข้อค้นพบดังกล่าวชี้ให้เห็นถึงบทบาทส าคัญของช่องทางเข้าถึงสินค้าและกลยุทธ์การสื่อสาร         
ทางการตลาดในยุคดิจิทัล โดยเฉพาะในกลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารจานเดียว ผู้ประกอบการสามารถ               
น าผลการวิจยันี้ไปใช้ในการออกแบบกลยุทธ์การตลาดที่สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บรโิภคได้อย่าง            
มปีระสทิธภิาพ 

 

ค าส าคญั: พฤตกิรรมผูบ้รโิภค, ส่วนประสมทางการตลาด, การตดัสนิใจซือ้, ก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ตม้ย ามะนาวสด 

 

 

 

 



Abstract 

 

 This research aimed to study the factors affecting the decision to purchase Spicy Pork Ball 
Noodle Soup with Fresh Lime by focusing on two main aspects: (1) to examine the influence of 
personal factors, including gender, age, monthly income, and occupation, on consumers’ purchasing 
decisions, and (2) to analyze the impact of marketing mix factors (4Ps) on consumers’ decision to 
purchase Spicy Pork Ball Noodle Soup with Fresh Lime. The sample group comprised 435 general 
consumers who had previously purchased or intended to purchase this dish. The data were 
analyzed by using descriptive statistics and inferential statistics, inc luding One-Way ANOVA and 
Multiple Linear Regression. 

The findings revealed that personal factors such as gender, age, income, and occupation had no 
statistically significant effect on consumers’ purchasing decisions. In contrast, all four aspects of the 
marketing mix factors showed a statistically significant influence. The most influential factor was 

place (β = .320, p < .01), followed by promotion (β = .259, p < .01), price (β = .238, p < .01), and 

product (β = .211, p < .01). The model could explain 60.5% of the variance in purchasing behavior 
(R² = .605). 

These findings highlight the crucial role of product accessibility channels and marketing 
communication strategies in the digital era, especially in the single-dish food product category. 
Entrepreneurs can apply the research results to design effective marketing strategies aligned with 
consumer behavior. 

 

Keywords: Consumer Behavior, Marketing Mix, Purchasing Decision, Spicy Pork Ball Noodle Soup 
with Fresh Lime 

 

 



บทน า 

 

 อาหารไทยนับเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ได้ร ับความนิยมทัง้ในระดับประเทศและนานาชาติ 
โดยเฉพาะอาหารจานเดียวประเภท “ก๋วยเตี๋ยว” ซึ่งมีจุดเด่นด้านความสะดวก รวดเร็ว และรสชาติ             
ที่หลากหลาย ก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย ามะนาวสดเป็นหนึ่งในเมนูที่ได้รบัความนิยมอย่างสูงในกลุ่มผู้บรโิภค 
ชาวไทย ด้วยรสชาตทิี่จดัจา้น ครบรส และเน้นการใช้วตัถุดบิสดใหม่ เช่น มะนาวสดและหมูเด้งคุณภาพด ี
ท าใหส้ามารถตอบโจทยร์สนิยมของผูบ้รโิภคยคุใหมไ่ดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ 

 จากขอ้มูลของกรมพฒันาธุรกิจการค้า ระบุว่ามรี้านก๋วยเตีย๋วจดทะเบยีนมากกว่า 150,000 แห่ง        
ทัว่ประเทศ สะทอ้นใหเ้หน็ถงึความนิยมอย่างกวา้งขวางของอาหารชนิดนี้ อยา่งไรกต็าม ผูป้ระกอบการรายย่อย
ยงัคงเผชญิกบัขอ้จ ากดัด้านการแข่งขนั การบรหิารจดัการ และการตลาด ส่งผลให้ไม่สามารถขยายธุรกิจ
หรอืรกัษาฐานลูกค้าได้อย่างยัง่ยนื ความเขา้ใจในพฤตกิรรมผู้บรโิภคและปจัจยัที่ส่งผลต่อการตดัสนิใจซือ้    
จงึเป็นปจัจยัส าคญัที่สามารถน ามาใช้ในการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดให้ตรงกับความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย 

 แนวคดิดา้นส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ประกอบดว้ย ผลติภณัฑ ์(Product) ราคา 
(Price) ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) และการส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นกรอบแนวคิด           
ทีส่ามารถน ามาใชใ้นการวเิคราะหป์จัจยัที่มอีทิธพิลต่อการเลอืกซือ้ของผู้บรโิภคไดอ้ย่างครอบคลุม รวมถงึ
การพจิารณาปจัจยัส่วนบุคคล เช่น อาย ุเพศ รายได ้และอาชพี ซึง่ลว้นมผีลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเช่นกนั 

 งานวิจยัน้ีจงึมุ่งศึกษาปจัจยัส่วนบุคคลและส่วนประสมทางการตลาดที่มผีลต่อการตัดสินใจซื้อ
ก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ต้มย ามะนาวสดของผูบ้รโิภค โดยมเีป้าหมายเพื่อใหผู้ป้ระกอบการสามารถน าขอ้มลูไปปรบัใช้
ในการบรหิารจดัการร้านอาหาร พฒันาผลิตภณัฑ์ และก าหนดกลยุทธ์การตลาดที่ มปีระสิทธิภาพและ
สอดคลอ้งกบับรบิทของผูบ้รโิภคในยคุปจัจบุนั 

 

 

 

 



วตัถปุระสงคข์องการวิจยั 

 1. เพื่อศึกษาปจัจยัส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ รายได้ต่อเดอืน อาชพี ที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อ
ก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ตม้ย ามะนาวสด 

 2. เพื่อวเิคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย า
มะนาวสด 

ขอบเขตด้านการศึกษา 

 ขอบเขตด้านเน้ือหา 

  1. ตัวแปรต้น (Independent Variables) คือ ปจัจยัส่วนุคคลที่คาดว่าจะส่งผลต่อการ
ตดัสนิใจซือ้ ไดแ้ก่ เพศ อายุ รายไดต่้อเดอืน อาชพี และส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ทีค่าดว่าจะส่งผล
ต่อการตดัสนิใจซือ้ ไดแ้ก่ ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ปจัจยัดา้นราคา ปจัจยัดา้นช่องทาง การจดัจ าหน่าย ปจัจยั
ดา้นการส่งเสรมิการตลาด  
  2. ตวัแปรตาม (Dependent Variable) คอื การตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค  
 

 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 
  ผูบ้รโิภคทัว่ไปทีเ่คยซือ้หรอืมแีนวโน้มจะซือ้ก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ต้มย ามะนาวสด  
 

 ขอบเขตด้านระยะเวลา 

  งานวจิยัน้ีจดัท าตัง้แต่ เดอืนมนีาคม - พฤษภาคม 2568 
 
 
 
 
 
 
 
 



กรอบแนวคิดการวิจยั 

 ในการศกึษาครัง้นี้ ผูว้จิยัไดท้ าการศกึษาจากแนวคดิทฤษฎทีีเ่กีย่วขอ้งแลว้จงึน ามาสรปุ 

เป็นกรอบแนวคดิไดด้งันี้ 

 ตวัแปรอิสระ       ตวัแปรตาม 

 

สมมติฐานของการวิจยั 

H1 : ปจัจยัส่วนบุคคลมผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ตม้ย ามะนาวสด 

H2 : ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ต้มย ามะนาวสด 

 

ปจัจยัประชากรศาสตร ์

      - เพศ  

      - อาย ุ 

      - รายไดต่้อเดอืน  

      - อาชพี 

ปจัจยัส่วนประสมการตลาด 4Ps 

  - ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ 

  - ปจัจยัดา้นราคา  

  - ปจัจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  

  - ปจัจยัดา้นการส่งเสรมิการตลาด               

การตดัสินใจซ้ือของผู้บริโภค 



การทบทวนวรรณกรรม 

 การศกึษาปจัจยัที่มอีิทธพิลต่อการตดัสนิใจซื้อก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย ามะนาวสด จ าเป็นต้องอาศยั
กรอบแนวคดิทางทฤษฎีและงานวจิยัที่เกี่ยวขอ้งในการวเิคราะห์และตีความผลการศกึษาอย่างเป็นระบบ 
เพื่อให้เกดิความเขา้ใจเชงิลกึถงึกลไกลที่ส่งผลต่อพฤตกิรรมของผู้บรโิภค งานวจิยัฉบบันี้ได้ประมวลองค์
ความรู้ที่เกี่ยวข้องใน 5 ประเด็นหลัก ได้แก่ (1) ปจัจัยส่วนบุคคล (2) ส่วนประสมทางการตลาด                 
(3) กระบวนการตดัสนิใจซื้อของผู้บรโิภค (4) ลกัษณะเฉพาะของผลติภณัฑ ์และ (5) งานวจิยัที่เกี่ยวขอ้ง 
ดงันี้ 

1. แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัเก่ียวกบัปัจจยัส่วนบคุคล 

 ปจัจยัส่วนบุคคลนับเป็นองค์ประกอบพื้นฐานที่มบีทบาทส าคญัต่อพฤติกรรมการเลอืกซื้อสินค้า 
โดยเฉพาะขอ้มลูประชากรศาสตร ์(Demographics) ซึง่เป็นตวัแปรอสิระทีส่ามารถจ าแนกผูบ้รโิภคออกเป็น
กลุ่มยอ่ยตามลกัษณะเฉพาะ ไดแ้ก่ เพศ อาย ุรายได ้และอาชพี ตามแนวคดิของ Kotler และ Keller (2016) 
ปจัจยัเหล่าน้ีมอีิทธิพลโดยตรงต่อรูปแบบการใช้จ่าย การเลือกรบัรู้คุณค่าของสินค้า และแนวโน้มการ
ตอบสนองต่อกลยุทธท์างการตลาด ทัง้นี้ ขอ้มลูประชากรศาสตรย์งัเป็นฐานส าคญัส าหรบัการแบ่งส่วนตลาด 
(Market Segmentation) และการก าหนดต าแหน่งทางการตลาด (Market Positioning) อยา่งมปีระสทิธภิาพ 
(Schiffman & Wisenblit, 2019) 

2.แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

 แนวคดิส่วนประสมทางการตลาดหรอื Marketing Mix ซึง่ประกอบดว้ยองคป์ระกอบ 4 ประการ หรอื
ทีเ่รยีกกนัว่า 4Ps ไดแ้ก่ ผลติภณัฑ ์(Product) ราคา (Price) ช่องทางจดัจ าหน่าย (Place) และการส่งเสรมิ
การตลาด (Promotion) นบัเป็นกรอบแนวคดิหลกัในการออกแบบกลยุทธท์างการตลาดทีส่ามารถตอบสนอง
ความตอ้งการของผูบ้รโิภคไดอ้ยา่งรอบดา้น (Kotler & Armstrong, 2018) โดยสามารถอธบิายไดด้งันี้ 

• ผลติภณัฑ ์(Product) หมายถงึคุณสมบตัทิางกายภาพ คุณภาพ การออกแบบ และภาพลกัษณ์ของ
สินค้า ซึ่งสามารถสร้างความแตกต่างและคุณค่าเชิงจิตวิทยาให้กับผู้บริโภค โดยเฉพาะ                
ในอุตสาหกรรมอาหารซึ่งคุณลกัษณะเฉพาะของรสชาตแิละวตัถุดบิเป็นตวัก าหนดความพงึพอใจ
อยา่งชดัเจน 



• ราคา (Price) เป็นเครื่องมอืที่สะท้อนถึงความสามารถในการจบัจ่ายและการประเมนิคุณค่าของ
ผูบ้รโิภค โดยราคาทีเ่หมาะสมจะช่วยเพิม่ความสามารถในการเขา้ถงึสนิคา้และสรา้งความรูส้กึคุม้ค่า 
(Perceived Value) 

• ช่องทางจดัจ าหน่าย (Place) สะทอ้นถงึความสะดวกในการเขา้ถงึสนิค้า ไม่ว่าจะเป็นทางกายภาพ 
(ทีต่ ัง้รา้น) หรอืผ่านแพลตฟอรม์ดจิทิลั เช่น บรกิารจดัส่งอาหารเดลเิวอร ีซึง่ตอบโจทยว์ถิชีวีติของ
ผูบ้รโิภคในยคุสมยัใหม ่

• การส่งเสรมิการตลาด (Promotion) หมายถงึกจิกรรมทีมุ่ง่จงูใจใหเ้กดิการทดลองซือ้ การซือ้ซ ้า หรอื
การบอกต่อ ทัง้ในรูปแบบโฆษณา โปรโมชัน่ การให้คูปอง ส่วนลด หรือการใช้ผู้มีอิทธิพล 
(Influencer Marketing) 

จากแนวคดิดงักล่าวสามารถชี้ใหเ้หน็ว่า องค์ประกอบของ Marketing Mix แต่ละด้านมบีทบาทต่อการรบัรู ้
การประเมนิ และการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคอยา่งเป็นระบบและสมัพนัธซ์ึง่กนัและกนั 

3. กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค 

 กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บรโิภคเป็นองค์ประกอบส าคญัในการท าความเข้าใจพฤติกรรม     
การเลอืกบรโิภค โดย Kotler และ Keller (2016) ได้เสนอโมเดล 5 ขัน้ตอน ซึ่งประกอบด้วย (1) การรบัรู้      
ถงึปญัหา (Problem Recognition) (2) การค้นหาขอ้มูล (Information Search) (3) การประเมนิทางเลอืก 
(Evaluation of Alternatives) (4) การตดัสนิใจซื้อ (Purchase Decision) และ (5) พฤตกิรรมหลงัการซื้อ 
(Post-purchase Behavior) กระบวนการดงักล่าวถูกขบัเคลื่อนโดยปจัจยัดา้นแรงจงูใจ (Motivation) ความรู้
และทศันคต ิ(Attitude) ประสบการณ์ทีผ่่านมา และอทิธพิลของบุคคลอื่น (Reference Group) ซึง่สอดคลอ้ง
กบัมุมมองของ Solomon (2018) ทีเ่น้นว่า พฤตกิรรมผูบ้รโิภคมไิดเ้ป็นเพยีงการตอบสนองต่อสนิคา้เท่านัน้ 
แต่เป็นกระบวนการทีม่มีติทิางอารมณ์และสงัคมแฝงอยูใ่นทุกขัน้ตอน 

4. ลกัษณะเฉพาะของผลิตภณัฑใ์นบริบทของการวิจยั 

 ก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย ามะนาวสดจดัเป็นผลติภณัฑอ์าหารจานเดยีวที่ผสานคุณค่าด้านรสชาติและ
ความสะดวกในการบรโิภคไวใ้นตวัเดยีวกนั ดว้ยการใชว้ตัถุดบิสดใหม่ เช่น หมเูดง้และน ้ามะนาวสด ผสาน
รสชาตเิผด็ เปรีย้ว เคม็ หวานในรปูแบบทีผู่บ้รโิภคชาวไทยนิยม ส่งผลใหผ้ลติภณัฑด์งักล่าวไดร้บัความนิยม
โดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ่นใหม่และผู้ที่มวีถิชีวีติเร่งรบี ทัง้นี้ รูปแบบการบรโิภคอาหารในยุคดจิทิลัยงัสะท้อน       
ใหเ้หน็ถงึบทบาทของบรกิารจดัส่งอาหารผ่านแพลตฟอรม์ออนไลน์ ซึง่กลายเป็นช่องทางหลกัในการเขา้ถงึ
สนิคา้อาหารประเภทนี้ไดอ้ยา่งรวดเรว็และทัว่ถงึ 



5. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 การศกึษาของ ศริพิร แสงสว่าง (2563) พบว่า ปจัจยัด้านรสชาต ิคุณภาพ และความสะอาดของ
วตัถุดบิส่งผลต่อการตดัสนิใจซื้ออาหารประเภทก๋วยเตีย๋วอย่างมนีัยส าคญั ขณะที่ วราพรรณ ธรรมโกศา 
(2564) พบว่า ช่องทางจดัจ าหน่ายผ่านแอปพลเิคชนัเดลเิวอร ีเช่น Grab และ Foodpanda มอีทิธพิลต่อ
พฤติกรรมการบรโิภคและความถี่ในการซื้อซ ้า โดยเฉพาะในกลุ่มผู้บรโิภควยัท างาน ทัง้นี้ งานวจิยัของ 
กาญจนา (2564) และ ชุติกาญจน์ (2565) ต่างชี้ว่าการส่งเสรมิการตลาดที่ตรงกลุ่มเป้าหมายมีผลต่อ      
ความสนใจและแรงจงูใจในการซื้ออย่างมนีัยส าคญั อย่างไรกต็าม ยงัไม่มงีานวจิยัใดทีศ่กึษาลกัษณะเฉพาะ
ของเมนูก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ต้มย ามะนาวสดอย่างเป็นระบบ ส่งผลใหง้านวจิยัฉบบันี้มคีุณูปการในการเตมิเต็ม
ช่องว่างดงักล่าวผ่านการประยกุตใ์ชก้รอบทฤษฎทีีค่รอบคลุมทัง้ดา้นผูบ้รโิภคและการตลาดรว่มกนั 

 

วิธีการด าเนินการวิจยัวิธีวิจยั 

 การวจิยัครัง้นี้เป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) โดยมุง่ศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่าง
ปจัจยัส่วนบุคคลและส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) กบัการตดัสนิใจซือ้ก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย ามะนาวสด
ของผู้บรโิภค กลุ่มตวัอย่างที่ใช้ในการวิจยัคอืผู้บรโิภคทัว่ไปที่เคยซื้อหรอืมแีนวโน้มจะซื้อก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ 
ต้มย ามะนาวสด โดยก าหนดขนาดกลุ่มตวัอย่างจ านวน 435 คน ซึง่ค านวณจากสูตรของ Yamane (1973)  
ทีร่ะดบัความเชื่อมัน่ 95% และค่าความคลาดเคลื่อน ±5% กลุ่มตวัอย่างเหล่านี้ไดม้าจากการสุ่มแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ผูบ้รโิภคทัว่ไปทีเ่คยซือ้หรอืมแีนวโน้มจะซือ้ก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย ามะนาวสด และ
สามารถเขา้ถงึแบบสอบถามออนไลน์ได ้

 เครื่องมอืที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คอื แบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดบั      
ตามแนวของ Likert ซึ่งแบ่งเนื้อหาออกเป็น 4 ส่วน ประกอบด้วย ส่วนที่ว่าด้วยข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบ       
ส่วนเกี่ยวกบัความคดิเหน็ต่อส่วนประสมทางการตลาด (ผลติภณัฑ ์ราคา ช่องทางจดัจ าหน่าย การส่งเสรมิ
การตลาด) ส่วนที่ว่าด้วยระดับการตัดสินใจซื้อ และส่วนที่เปิดให้ผู้ตอบแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม 
แบบสอบถามฉบับนี้ ได้ร ับการตรวจสอบความตรงเชิงเนื้อหา และผ่านการทดสอบความเชื่อมัน่กับ              
กลุ่มตัวอย่างน าร่องจ านวน 30 คน ผลการค านวณค่าความเชื่อมัน่ของแบบสอบถามโดยใช้สูตรของ 
Cronbach’s Alpha พบว่ามคี่าสมัประสทิธิอ์ยู่ในช่วง 0.828 ถงึ 0.940 ซึง่อยู่ในระดบัทีถ่อืว่ามคีวามเชื่อมัน่สูง 
เหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นภาคสนาม 



 การเกบ็รวบรวมขอ้มลูด าเนินการผ่านแบบสอบถามออนไลน์ (Google Forms) โดยมกีารเผยแพร่
ลงิกแ์บบสอบถามผ่านช่องทางโซเชยีลมเีดยี อาท ิFacebook, Line และ Instagram ในระยะเวลา 4 สปัดาห ์
จนครบตามจ านวนกลุ่มตวัอย่างที่ก าหนด ข้อมูลที่ได้จากการส ารวจถูกน ามาวเิคราะห์โดยใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์ส าเร็จรูปทางสถิติโดยมีการวิเคราะห์ข้อมูลทัง้ในเชิงพรรณนาและเชิงอนุมาน ส าหรับ            
การวเิคราะหเ์ชงิพรรณนา ใชค้่าสถติเิช่น ค่าเฉลีย่ ส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน ความถี่ และรอ้ยละ เพื่ออธบิาย
ลกัษณะของกลุ่มตวัอย่างและระดบัความคดิเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนการวเิคราะห์เชิงอนุมาน
ประกอบด้วยการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อระหว่างกลุ่มประชากรที่มลีกัษณะ 
ทางประชากรศาสตรแ์ตกต่างกนั ดว้ยการวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว (One-Way ANOVA) และการ
วเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างส่วนประสมทางการตลาดกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ โดยใชก้ารวเิคราะห์
ถดถอยพหุคณู (Multiple Linear Regression Analysis) โดยก าหนดระดบันยัส าคญัทางสถติไิวท้ี ่.05 

 กระบวนการวิจัยในครัง้นี้ ได้ร ับการออกแบบและด าเนินการภายใต้หลักเกณฑ์ของงานวิจัย           
เชงิปรมิาณที่มคีวามเป็นระบบ เพื่อให้ได้มาซึ่งข้อค้นพบที่มคีวามน่าเชื่อถือ สามารถน าไปใช้ในการวาง     
กลยุทธ์ทางการตลาดส าหรบัธุรกิจร้านอาหารประเภทก๋วยเตีย๋วในบรบิทของผู้บรโิภคชาวไทยยุคใหม่ได้
อยา่งมปีระสทิธภิาพ 

 

ผลของการศึกษาและวิเคราะหข้์อมูล 

 จากการวเิคราะห์ข้อมูลเชงิปรมิาณที่ได้จากกลุ่มตวัอย่างจ านวน 435 คน ซึ่งเป็นผู้บรโิภคทัว่ไป     
ทีเ่คยซือ้หรอืมแีนวโน้มจะซือ้ก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ต้มย ามะนาวสด ผลการวจิยัสามารถสรุปไดเ้ป็น 2 ประเดน็หลกั 
ไดแ้ก่ การวเิคราะห์ความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้เมื่อจ าแนกตามปจัจยัส่วนบุคคล และการ
วเิคราะหส์่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ทีม่ต่ีอพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ ดงัรายละเอยีดต่อไปนี้ 

 ในส่วนแรกของการวิเคราะห์ คือ การตรวจสอบความแตกต่างของพฤติกรรมการตัดสินใจซื้ อ         
เมื่อจ าแนกตามปจัจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน และอาชพี โดยใชส้ถติกิารวเิคราะห์
ความแปรปรวนทางเดยีว (One-Way ANOVA) ผลการวเิคราะหพ์บว่า ไมม่ปีจัจยัใดในกลุ่มปจัจยัส่วนบุคคล
แสดงความแตกต่างอย่างมนีัยส าคญัทางสถติทิี่ระดบันัยส าคญั .05 กล่าวคอื ไม่ว่าจะเป็นเพศ (ค่า Sig. = 
0.605), อายุ (ค่า Sig. = 0.577), รายได้เฉลี่ยต่อเดอืน (ค่า Sig. = 0.916) หรอือาชพี (ค่า Sig. = 0.243)  
ต่างไม่แสดงผลต่อพฤติกรรมการตดัสนิใจซื้อในเชงิสถิติอย่างมนีัยส าคญั ดงันัน้จงึสามารถตีความได้ว่า 



พฤติกรรมการบรโิภคก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย ามะนาวสดของกลุ่มตวัอย่างไม่มคีวามแตกต่างกนัระหว่าง      
กลุ่มประชากรทีม่ลีกัษณะส่วนบุคคลแตกต่างกนัอยา่งมนีัยส าคญั 

 ในส่วนที่สองของการวเิคราะห์ คอื เพื่อวเิคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ที่มผีลต่อการ
ตดัสนิใจซื้อก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย ามะนาวสดของผู้บรโิภค โดยใช้สถิติถดถอยพหุคูณ (Multiple Linear 
Regression) พบว่า ทัง้ 4 ดา้น ไดแ้ก่ ผลติภณัฑ ์(Product), ราคา (Price), ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 
และการส่งเสรมิการตลาด (Promotion) มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้อย่างมนีัยส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 
.01 โดยเรยีงล าดบัอิทธิพลจากมากไปน้อย ได้แก่ ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) มคี่าสมัประสิทธิ ์

มาตรฐาน β = .320 (p < .01) รองลงมาคอื การส่งเสรมิการตลาด (Promotion) β = .259 (p < .01), ราคา 

(Price) β = .238 (p < .01) และผลติภณัฑ ์(Product) β = .211 (p < .01) ตามล าดบั 

 ทัง้นี้  แบบจ าลองการถดถอยมีค่าความสามารถในการอธิบายความแปรปรวนของพฤติกรรม      
การตดัสนิใจซื้ออยู่ที่ร้อยละ 60.5 (R² = .605) ซึ่งแสดงให้เห็นว่า ส่วนประสมทางการตลาดทัง้ 4 ด้าน
สามารถวเิคราะหพ์ฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภคไดใ้นระดบัทีเ่หมาะสม สะทอ้นถงึความส าคญัของ
กลยุทธ์ทางการตลาดที่เชื่อมโยงกับช่องทางการจดัจ าหน่าย การส่งเสรมิการตลาด การตัง้ราคา และ
คุณลกัษณะของผลติภณัฑใ์นการจงูใจผูบ้รโิภค 

 

สรปุและอภิปรายผลการวิจยั  

 ผลการวจิยัในครัง้นี้สะท้อนให้เหน็ว่า ปจัจยัส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ รายได้เฉลี่ยต่อเดอืน และ
อาชพี ไม่มคีวามแตกต่างอย่างมนีัยส าคญัทางสถิติต่อพฤติกรรมการตดัสนิใจซื้อก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย า
มะนาวสด ซึง่สอดคลอ้งกบับรบิทของผลติภณัฑท์ีเ่ป็นอาหารจานเดยีวราคาย่อมเยาและเขา้ถงึง่าย จงึเป็น   
ที่นิยมของผู้บรโิภคในหลากหลายกลุ่มโดยไม่จ ากัดลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ผลลพัธ์ดงักล่าวอาจ
สะทอ้นถงึแนวโน้มของพฤตกิรรมผูบ้รโิภคในยุคปจัจุบนัทีใ่หค้วามส าคญักบัคุณลกัษณะของผลติภณัฑแ์ละ
ปจัจยัการตลาด มากกว่าลกัษณะเฉพาะของตนเองในการก าหนดพฤตกิรรมการซือ้ 

 ในส่วนของส่วนประสมทางการตลาด ผลการวเิคราะห์ถดถอยพหุคูณชี้ให้เหน็ว่า ปจัจยัทัง้ 4 ด้าน 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด ล้วนมีผลต่อพฤติกรรม          
การตดัสนิใจซื้ออย่างมนีัยส าคญั โดยเฉพาะองค์ประกอบด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) และการ
ส่งเสรมิการตลาด (Promotion) ซึ่งมคี่าสมัประสทิธิก์ารถดถอยสูงที่สุด สะท้อนถึงความส าคญัของความ
สะดวกในการเข้าถึงสินค้า และกิจกรรมทางการตลาดที่สามารถกระตุ้นการรบัรู้และการตอบสนองของ



ผู้บรโิภคได้ในทนัท ีโดยเฉพาะในยุคที่พฤติกรรมการบรโิภคเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเรว็จากอิทธพิลของ
เทคโนโลยแีละสื่อดจิทิลั 

 ผลการวิจยันี้สอดคล้องกับแนวคิดของ Kotler และ Keller (2016) ที่ชี้ว่า กลยุทธ์ด้านช่องทาง       
การจดัจ าหน่าย และการสื่อสารการตลาดที่มปีระสทิธภิาพสามารถส่งผลโดยตรงต่อการรบัรูคุ้ณค่าและการ
ตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค โดยเฉพาะในตลาดทีม่กีารแข่งขนัสงู เช่น อุตสาหกรรมอาหารจานเดยีวทีผู่บ้รโิภค
มทีางเลอืกหลากหลาย การเขา้ถงึงา่ยและการส่งเสรมิการขายทีด่งึดดูจงึมบีทบาทส าคญัอยา่งยิง่ 

 ในด้านผลติภณัฑแ์ละราคา แมจ้ะมคี่าสมัประสทิธิก์ารถดถอยในระดบัรองลงมา แต่ยงัคงแสดงผล
เชงิบวกอย่างมนีัยส าคญั ซึง่สะทอ้นว่าผูบ้รโิภคยงัใหค้วามส าคญักบัคุณลกัษณะของผลติภณัฑ ์เช่น รสชาต ิ
ความสดใหม่ และความคุ้มค่าของราคาในระดบัที่เหมาะสม อันสอดคล้องกับผลการศึกษาของ  ศิรพิร        
แสงสว่าง (2563) ซึ่งพบว่า รสชาต ิความสะอาด และราคาที่เหมาะสมล้วนมผีลต่อความพงึพอใจและการ      
ซือ้ซ ้าของผูบ้รโิภคในกลุ่มผลติภณัฑอ์าหารประเภทก๋วยเตีย๋ว 

 นอกจากนี้ แบบจ าลองการถดถอยทีส่ามารถอธบิายความแปรปรวนของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อ
ได้ถงึรอ้ยละ 60.5 ยงัแสดงถงึความแขง็แรงของความสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปรทางการตลาดกบัพฤติกรรม
ผู้บริโภค ซึ่งเป็นข้อค้นพบที่มีนัยส าคัญเชิงกลยุทธ์ส าหรบัธุรกิจร้านอาหารประเภทอาหารจานเดียว 
โดยเฉพาะในยุคที่ผู้บริโภคให้ความส าคัญกับความสะดวก รวดเร็ว และประสบการณ์ที่ตอบโจทย์
ชวีติประจ าวนั 

 

ข้อเสนอแนะ 

 จากการศึกษาปจัจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อก๋วยเตี๋ยวหมูเด้งต้มย ามะนาวสด ด้วยวิธีวิจยั          
เชงิปรมิาณโดยใชก้ลุ่มตวัอย่างจ านวน 435 คน พบว่า ปจัจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน 
และอาชพี ไม่มคีวามแตกต่างทางสถติใินพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อ ซึ่งสะท้อนว่าพฤตกิรรมการเลอืกซื้อ
ผลติภณัฑอ์าหารประเภทดงักล่าวมไิดข้ึน้อยูก่บัคุณลกัษณะทางประชากรศาสตรเ์ป็นหลกั 

 ในขณะทีอ่งคป์ระกอบของส่วนประสมทางการตลาดทัง้ 4 ดา้น ไดแ้ก่ ผลติภณัฑ ์ราคา ช่องทางการ
จดัจ าหน่าย และการส่งเสรมิการตลาด ล้วนมีผลต่อการตดัสนิใจซื้ออย่างมนีัยส าคญัทางสถติ ิโดยเฉพาะ 
ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) ซึ่งมอีิทธพิลมากที่สุด รองลงมาคอืการส่งเสรมิการตลาด (Promotion) 
ราคา (Price) และผลิตภัณฑ์ (Product) ตามล าดับ แบบจ าลองสามารถอธิบายความแปรปรวนของ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้ไดใ้นระดบัรอ้ยละ 60.5 แสดงถงึระดบัความสมัพนัธท์ีม่นียัส าคญัและเชื่อถอืได ้



 ผลการวจิยัชีใ้หเ้หน็ว่า ความสามารถในการเขา้ถงึรา้นคา้ ความรวดเรว็ในการใหบ้รกิาร และกลยทุธ์
การส่งเสรมิการตลาดที่ตรงกลุ่มเป้าหมาย มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อในระดบัที่สูงกว่าปจัจยัด้านคุณลกัษณะ
ของผลิตภัณฑ์หรือราคาต่อหน่วย ซึ่งสอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคในยุคปจัจุบันที่มุ่งเน้น            
ความสะดวกสบาย การตอบสนองทนัท ีและความสามารถในการเปรยีบเทยีบผ่านช่องทางดจิทิลั 

ข้อเสนอแนะเชิงวิชาการ 

 เพื่อให้เกดิการพฒันาองค์ความรูท้างการตลาดในระดบัลกึยิง่ขึ้น งานวจิยัในอนาคตควรพจิารณา
ขยายกลุ่มตัวอย่างไปยงัพื้นที่อื่น ๆ ที่มคีวามแตกต่างทางวฒันธรรมและพฤติกรรมผู้บรโิภค ตลอดจน
พิจารณาใช้ระเบียบวิธีวิจยัแบบผสม (Mixed Methods) ที่ครอบคลุมทัง้เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ        
เพื่อเขา้ใจแรงจงูใจเชงิลกึและความรูส้กึของผูบ้รโิภคทีอ่าจไมส่ามารถสะท้อนผ่านแบบสอบถามไดโ้ดยตรง 

 นอกจากนี้ อาจมกีารวเิคราะหเ์ชงิเปรยีบเทยีบระหว่างผลติภณัฑอ์าหารประเภทเดยีวกนัที่มคีวาม
แตกต่างในด้านรูปแบบการตลาดหรอืรูปแบบการจดัจ าหน่าย เช่น ระหว่างร้านแบบสตรีทฟู้ดกับร้าน           
ในศูนย์การค้า หรอืระหว่างผู้ประกอบการรายย่อยกับเชนร้านอาหารขนาดใหญ่ เพื่อสร้างความเข้าใจ       
เชงิเปรยีบเทยีบทีล่กึซึง้ขึน้ 

ข้อเสนอแนะเชิงการประยกุตใ์ช้ 

 ผู้ประกอบการที่จ าหน่ายก๋วยเตีย๋วหมูเด้งต้มย ามะนาวสดควรให้ความส าคญักับการออกแบบ
ช่องทางการจดัจ าหน่ายทีส่ามารถเขา้ถงึผูบ้รโิภคไดอ้ยา่งสะดวก รวดเรว็ และหลากหลาย ทัง้ในรปูแบบหน้า
รา้นและบรกิารเดลเิวอร ีโดยเฉพาะการเชื่อมต่อกบัแพลตฟอรม์ออนไลน์ เช่น Foodpanda, GrabFood หรอื 
Line Man ซึง่จะช่วยขยายฐานลกูคา้และเพิม่ความถีใ่นการซือ้ซ ้าไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ 

 ในดา้นการส่งเสรมิการตลาด ควรเน้นกลยทุธท์ีส่ามารถกระตุน้ให้เกดิการทดลองซือ้และการบอกต่อ 
เช่น การใหส้่วนลดส าหรบัลูกคา้ใหม ่การสะสมแตม้เพื่อแลกรางวลั หรอืการใชส้ื่อออนไลน์เพื่อสรา้งการรบัรู้
แบรนด์อย่างต่อเนื่อง ควบคู่กบัการรกัษามาตรฐานคุณภาพของสนิคา้และการก าหนดราคาที่เหมาะสมกบั
กลุ่มเป้าหมาย 
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      บรรณานุกรม 

แบบสอบถามเกีย่วกบัปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ต้มย ามะนาวสด 
ค าช้ีแจง : แบบสอบถามนี้จดัท าขึน้เพื่อเป็นเครื่องมอืในการรวบรวมขอ้มูลเกี่ยวกบั "ปจัจยัที่มผีลต่อการ
ตดัสนิใจซือ้ก๋วยเตีย๋วหมเูดง้ต้มย ามะนาวสด" ซึง่เป็นส่วนหนึ่งของวชิาคน้ควา้อสิระ  (BUS 7096) โครงการ
ศึกษาภาคพิเศษ หลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (M.B.A. for IT-Smart Program) มหาวิทยาลัย
รามค าแหง โดยขอ้มลูทีไ่ดร้บัจากท่านจะเป็นประโยชน์อย่างยิง่และเป็น ส่วนส าคญัทีท่ าใหก้ารศกึษาครัง้นี้
ส าเรจ็ลุล่วงไปได้ด้วยดี จงึใคร่ขอความกรุณาตอบแบบสอบถามให้ตรงกบัความคดิเหน็และความรูส้กึของ
ท่านใหม้ากทีสุ่ดตามความเป็นจรงิ ขอ้มลูทีไ่ดร้บัจากท่านจะถูกเกบ็เป็นความลบัและใชเ้พื่อการศกึษาเท่านัน้ 
ผูว้จิยัขอขอบพระคุณอยา่งสงูมา ณ ทีน่ี้ดว้ยทีใ่หค้วามรว่มมอืในการตอบแบบสอบถาม 

แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ได้แก่   
 ส่วนที ่1 ขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ส่วนที ่2 ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) 
 ส่วนที ่3 การตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค 
 ส่วนที ่4 ขอ้เสนอแนะเพิม่เตมิ 

ส่วนท่ี 1. ข้อมลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
ค าชีแ้จง โปรดท าเครือ่งหมายลงในช่อง O ทีต่รงกบัความคดิเหน็ของท่านมากทีสุ่ด (กรณุาเลอืกเพยีง
ค าตอบเดยีว) 

1. เพศ 

O ชาย 

O หญงิ 

O ไมร่ะบุ 

2. อาย ุ

O ต ่ากว่า 20 ปี 

O 21 – 30 ปี 

O 31 – 40 ปี 

O 41 – 50 ปี 



O มากกว่า 50 ปี 

3. รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน 

O ต ่ากว่า 10,000 บาท 

O 10,001 – 20,000 บาท 

O 20,001 – 30,000 บาท 

O มากกว่า 30,000 บาท 

4. อาชพี 

O นกัเรยีน/นกัศกึษา 

O พนกังานบรษิทั 

O ขา้ราชการ/รฐัวสิาหกจิ 

O เจา้ของธุรกจิ 

O อื่น ๆ (โปรดระบุ) ___________ 

ส่วนท่ี 2. แบบสอบถามเก่ียวกบ่ัวนประสมทางการตลาด (4Ps) 

ค าชีแ้จง: โปรดเลอืกท าเครื่องหมายลงในช่อง       ทีต่รงกบัความคดิเหน็ของท่าน ดงัต่อไปนี้ (ระดบั 5 = 
เหน็ดว้ยมาก / 1 = ไมเ่หน็ดว้ยเลย) 

 

รายการ 1 2 3 4 5 

ด้านผลิตภณัฑ ์      

1.ก๋วยเตีย๋วมรีสชาตอิรอ่ย เขม้ขน้ ถูกปาก      

2.วตัถุดบิทีใ่ชม้คีุณภาพด ีสด ใหม ่      

3.มคีวามหอมของน ้าซุปกระดกู      

4.ภาชนะทีใ่ส่ไมป่นเป้ือนสารพษิ      

5.อาหารมคีวามสะอาด ถูกหลกัอนามยั       

6.ก๋วยเตีย๋วหน้าตาน่ารบัประทาน      



ด้านราคา      

7.ราคาเมื่อเทยีบกบัคุณภาพวตัถุดบิแล้วมคีวาม
เหมาะสม 

     

8.ราคาสามารถจบัตอ้งไดแ้ละไมแ่พงเกนิไป      

9.หากปรบัราคาสูงขึน้ฉันอาจจะพจิารณาซื้อจาก
รา้นอื่นแทน 

     

10.ฉันรูส้กึว่าราคาของก๋วยเตีย๋วเมนูนี้คุ้มค่ากับ
ปรมิาณทีไ่ดร้บั 

     

ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย      

11.รา้นหางา่ย / เขา้ถงึสะดวก      

12.ท าเลทีต่ ัง้สะดวกต่อการเดนิทาง      

13.ความสะดวกสบายในการจอดรถ      

14.ฉันเลือกซื้อร้านที่มีช่องทางจัดจ าหน่าย
หลากหลายมากกว่ารา้นทีม่แีค่หนารา้น 

     

15. ก า รซื้ อ ผ่ า นแอปพลิ เ ค ชัน  เ ช่ น  Grab, 
Foodpanda ฯลฯ มคีวามสะดวกและรวเรว็ 

     

ด้านการตลาด      

16.การจดัโปรโมชนั เช่น ลดราคาหรอืของแถม 
ช่วยกระตุน้ใหฉ้นัตดัสนิใจซือ้ไดง้า่ยขึน้ 

     

17.มกีารรวีวิหรอืแนะน าในโซเชยีลมเีดยีช่วยใน
การดงึดดูความสนใจของฉนั 

     

18.การมชีื่อเสยีงหรอืแบรนดข์องรา้นมผีลต่อการ
ตดัสนิใจซือ้ของฉนั 

     

19.ฉันมแีนวโน้มจะซื้อก๋วยเตีย๋วจากรา้นที่มกีาร
รวีวิจากลกูคา้คนอื่นอยา่งชดัเจน 

     



20.ฉันมกัจะทดลองซื้อก๋วยเตีย๋วจากรา้นที่มโีปร
โมชนัพเิศษก่อนตดัสนิใจซือ้ซ ้า 

     

 

ส่วนท่ี 3. แบบสอบถามเก่ียวกบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ 

ค าชีแ้จง: โปรดเลอืกท าเครื่องหมายลงในช่อง      ทีต่รงกบัความคดิเหน็ของท่าน ดงัต่อไปนี้ (ระดบั 5 = 
เหน็ดว้ยมาก / 1 = ไมเ่หน็ดว้ยเลย) 

 

การตดัสินใจซ้ือ      

21.ฉนัตดัสนิใจซือ้เพราะรูส้กึว่าคุม้ค่า      

22.ฉันตัดสินใจซื้อแม้มีร้านก๋วยเตี๋ยวอื่ นอยู่
ใกลเ้คยีง 

     

23.ฉนัตดัสนิใจซือ้เพราะรสชาตเิป็นปจัจยัส าคญั      

24.ฉันมีแนวโน้มจะซื้อก๋วยเตี๋ยวหมูเด้งต้มย า
มะนาวสดอกีในอนาคต 

     

25.ฉนัยนิดแีนะน าเมนูนี้ใหผู้อ้ ื่นรูจ้กั      
 

 

ขอ้เสนอแนะเพิม่เตมิโปรดระบุ 

 

.......................................................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................................................... 

 

 

 

 



ประวติัผูวิ้จยั 

 

  ช่ือ-นามสกลุ   นายอธคิม แก่นวงษ์ 
 
  วนัเดือนปีเกิด  4 พฤษภาคม 2525 
 
  วฒิุการศึกษา  ปีการศกึษา 2561: รฐัศาสตรบณัฑติ 

มหาวทิยาลยัรามค าแหง  
 
  ต าแหน่งงานปัจจบุนั เจา้หน้าทีจ่ดัผลประโยชน์ กรมธนารกัษ์ 
 

 

 

 


