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บทคดัย่อ 

 งานวจิยันี้มวีตัถุประสงคเ์พือ่ 1) ศกึษาระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดทีม่ี
ผลต่อการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งของผู้ประกอบการฟาร์มเลี้ยงกุ้งในจงัหวดัฉะเชงิเทรา 2) ศกึษาระดบั
พฤติกรรมการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งของผู้ประกอบการฟาร์มเลี้ยงกุ้งในจงัหวัดฉะเชิงเทรา และ 3) 
ศึกษาอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งของ
ผู้ประกอบการฟาร์มเลี้ยงกุ้งในจงัหวดัฉะเชิงเทรา ซึ่งเป็นการวจิยัเชิงปรมิาณที่ใช้แนวคดิและทฤษฎี
กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคและส่วนประสมทางการตลาด เป็นกรอบการวิจัยและใช้
แบบสอบถามเป็นเครื่องมอืในการรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างทีเ่ป็น ผูป้ระกอบการฟารม์เลี้ยงกุ้งใน
จงัหวดัฉะเชงิเทรา จ านวน 363 ราย ใชโ้ปรแกรมส าเรจ็รูปทางสถติใินการวเิคราะหข์อ้มูลประกอบด้วย 
ค่าความถี ่รอ้ยละ ค่าเฉลีย่ สว่นเบีย่งเบนมาตรฐานและการวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณู 
 ผลการศกึษา พบว่า 1) ระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด โดยภาพรวมอยู่ใน
ระดบัมาก 2) ผู้ระดบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้ง โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก 3) ปัจจยัส่วน
ประสมทางการตลาดทัง้ 4 ด้าน ส่งผลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งอย่างมนีัยส าคญัทางสถิติที่
ระดบั 0.05 
 ขอ้คน้พบจากงานวจิยันี้ชีใ้หเ้หน็ว่า ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดทัง้ 4 ดา้น (ผลติภณัฑ ์ราคา 
ช่องทางจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด) มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อพันธุ์ลูกกุ้งของ
ผู้ประกอบการฟาร์มเลี้ยงกุ้งอย่างมีนัยส าคญั โดยเฉพาะช่องทางการจดัจ าหน่ายที่มีอิทธิพล สูงสุด 
สามารถน าไปใช้พฒันา กลยุทธ์การตลาดและระบบโลจิสตกิส์ของธุรกจิจ าหน่ายพนัธุ์ลูกกุ้ง เพื่อเพิม่



ประสิทธิภาพการบริการ สร้างความพึงพอใจแก่ลูกค้า และเสริมความยัง่ยืนให้แก่อุตสาหกรรม  
การเพาะเลีย้งกุง้ในระยะยาว 
ค าส าคญั: กระบวนการตดัสนิใจซือ้, สว่นประสมทางการตลาด, ฟารม์เลีย้งกุง้, ฉะเชงิเทรา 
 

Abstract 
 This research aimed to ( 1)  examine the significance level of marketing mix factors 
influencing the purchasing decision of shrimp seed among shrimp farm operators in 
Chachoengsao Province, (2) investigate their purchasing behavior, and (3) analyze the influence 
of marketing mix factors on the purchasing decision process. The study employed a quantitative 
research design based on the concepts of consumer decision-making processes and marketing 
mix theory.  Data were collected using questionnaires from 363 shrimp farm operators in 
Chachoengsao Province and analyzed using descriptive and inferential statistics, including 
frequency, percentage, mean, standard deviation, and multiple regression analysis. 
 The findings revealed that ( 1)  the overall importance of marketing mix factors was at a 
high level, (2) the overall purchasing decision behavior was also at a high level, and (3) all four 
dimensions of the marketing mix had a statistically significant influence on the purchasing decision 
process at the 0.05 level. 
 The results indicate that the four marketing mix factors ( product, price, place, and 
promotion)  significantly affect the purchasing decision of shrimp seed, with place ( distribution 
channel)  having the strongest influence.  The findings can be applied to develop marketing 
strategies and logistics systems for shrimp seed businesses to enhance service efficiency, 
customer satisfaction, and long-term sustainability in Thailand’s shrimp aquaculture industry. 
Keywords: Purchasing decision process, Marketing mix, Shrimp farm, Chachoengsao Province 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทน า 
 อุตสาหกรรมการเพาะเลี้ยงกุ้งของประเทศไทยมบีทบาทส าคญัต่อเศรษฐกจิและการสร้างรายได้
จากการส่งออก โดยประเทศไทยเคยเป็นผูส้่งออกกุ้งเลี้ยงรายใหญ่ที่สุดของโลกและเป็นผู้ผลติกุ้งกุลาด า
รายใหญ่ทีสุ่ด (Patmasiriwat, Kuik, & Pednekar, 1999) จากขอ้มลูกรมประมง (2568) ระบุว่า ในปี 2567 
ปรมิาณและมลูค่าการสง่ออกกุ้งลดลงรอ้ยละ 1.90 และ 5.77 ตามล าดบั แมย้งัคงสรา้งมลูค่าทางเศรษฐกจิ
กว่า 40,000 ลา้นบาท การบรโิภคภายในประเทศกลบัเพิม่ขึน้ถงึรอ้ยละ 73 ในช่วงปี 2559–2567 ขณะที่
ปริมาณส่งออกลดลงเกือบ 60% (Aqua Culture Asia Pacific, 2025) สะท้อนการเปลี่ยนแปลงของ
โครงสรา้งตลาดและความทา้ทายใหม่ของอุตสาหกรรม 
 อุตสาหกรรมการเลี้ยงกุ้งของไทยมลีกัษณะพเิศษทีแ่ตกต่างจากหลายประเทศคอืการเป็นระบบที่
บูรณาการแนวตัง้อย่างสมบูรณ์ ตัง้แต่โรงเพาะฟัก ฟาร์มเลี้ยง บรษิัทผลิตอาหาร โรงงานแปรรูป และ
บรษิทัการตลาดระหว่างประเทศ (Lebel, L., Garden, P., Luers, A., & Giap, D. H, 2009) องคป์ระกอบ
ทัง้หมดส าหรบัการเลี้ยงกุ้งที่ประสบความส าเรจ็ไดร้บัการพฒันาอย่างครบถ้วน รวมถงึเทคโนโลยใีนทุก
ระดบัในโรงเพาะฟักกุ้ง ฟารม์ บรษิทัอาหาร และโรงงานแปรรูป รวมถงึบรษิทัการตลาดระหว่างประเทศ 
การรวมตวัของธุรกจิที่หลากหลายและบรษิทัขา้มชาตหิลายแห่งสร้างบรรยากาศการแข่งขนัทางธุรกจิที่
น าไปสู่นวัตกรรมและการเพิ่มผลิตภาพ การเพาะเลี้ยงกุ้งถือเป็นจุดเริ่มต้นที่ส าคัญของห่วงโซ่
อุตสาหกรรมส่งออกกุ้งของไทย ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความเป็นต้นน ้าของกิจกรรมนี้ต่อความส าเร็จของ
อุตสาหกรรมทัง้ระบบ การผลติกุง้ของไทยในปี พ.ศ. 2567 คาดว่าจะลดลงรอ้ยละ 4 จากปีก่อนหน้า เหลอื 
270,000 ตนั จาก 280,000 ตนั ในปี พ.ศ. 2566 (กรมประมง, 2568) ซึ่งแสดงใหเ้หน็ถงึความเปราะบาง
ของอุตสาหกรรมขัน้ปลายน ้าที่ขึ้นอยู่กบัความส าเรจ็ของการเพาะเลี้ยงขัน้ต้นน ้า ปัจจยัส าคญัทีส่่งผลต่อ
ความส าเรจ็ของการเพาะเลี้ยงกุ้ง คอื การเลอืกใชพ้นัธุ์ลูกกุ้งที่มคีุณภาพ ตามหลกัการส าคญั 3 ประการ
ของการด าเนินงานเพาะเลี้ยงสตัว์น ้า ได้แก่ อาหาร (Feed) ความต้องการตลาด (Need) และพนัธุ์ลูกกุ้ง 
(Seed) หากไม่มพีนัธุ์ลูกกุ้งที่มคีุณภาพสูงที่เหมาะสม สม ่าเสมอ อาจท าให้อุตสาหกรรมบรรลุเป้าหมาย
การผลติไดแ้ต่จะไม่สามารถบรรลุเป้าหมายเชงิพาณิชยไ์ด ้(Slater, M. J., 2018) 
 แมว้่าจะมกีารศกึษาเกี่ยวกบัปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจของเกษตรกรผูเ้ลี้ยงกุง้ในประเดน็ต่าง ๆ 
แต่ยงัพบว่ามชี่องว่างในการศกึษาเรื่องปัจจยัการตลาดที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งโดยเฉพาะ 
การศึกษาของ Elwin, A., Jintana, V., & Feola, G. (2020) ได้ใช้กรอบแนวคิด Integrative Agent-
Centred (IAC) เพื่อศกึษาพฤตกิรรมของเกษตรกรผู้เลี้ยงกุ้งในพื้นที่ชายฝัง่ตะวนัออกของอ่าวไทย โดย
เน้นความสมัพนัธร์ะหว่าง ระดบัความเขม้ขน้ของการผลติ กบั บรบิททางเศรษฐกจิและสงัคมของครวัเรอืน
ผู้เลี้ยงกุ้ง พบว่าความเข้มข้นในการเลี้ยงกุ้งมคีวามเกี่ยวขอ้งกบัปัจจยัหลายประการ ได้แก่ ปัจจยัทาง
เทคนิค ปัจจยัทางเศรษฐกจิ ปัจจยัทางสงัคมและปัจจยัทางนิเวศวทิยา อย่างไรก็ตาม การศกึษานี้ไม่ได้
เจาะจงทีปั่จจยัการตลาดทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุง้โดยตรง งานวจิยัของ Lebel, L., Garden, P., 
Luers, A. , & Giap, D.  H.  (2009)  พบว่าการตัดสินใจทางธุ รกิจที่ส าคัญที่สุดอย่างหนึ่ งส าหรับ
ความสามารถในการท าก าไรคือการจดัการการเพาะเลี้ยง แต่ยงัไม่มีการศึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับปัจจยั
การตลาดที่มผีลต่อการเลอืกซื้อพนัธุ์ลูกกุ้ง การศกึษาในอดตีส่วนใหญ่มุ่งเน้นไปที่ปัจจยัทางเทคนิคหรอื



สิง่แวดล้อม เช่น การศกึษาของ Braaten & Flaherty (2000) ที่ศกึษาระบบอุทกวทิยาของฟาร์มกุ้งแบบ
น ้าเคม็ต ่าในจงัหวดัฉะเชงิเทรา หรอื การศกึษาของ Seekao, C., & Pharino, C. (2016) เกี่ยวกบัปัจจยั
ส าคญัทีส่ง่ผลต่อความเสีย่งจากน ้าท่วมและการปรบัตวัของภาคการเลีย้งกุง้ในจงัหวดัฉะเชงิเทรา 
 จากผลการส ารวจปัญหาและความทา้ทายในการเพาะเลี้ยงกุง้ระดบัโลก พบว่า ปัจจยัส าคญัทีส่่งผล
ต่อการเพาะเลี้ยงกุ้งได้แก่ โรค คุณภาพและความพร้อมใช้ของลูกพนัธุ์ การเข้าถึงพ่อแม่พนัธุ์ปลอดโรค 
ต้นทุนการผลติด้านอาหารและปลาป่น และการจดัการสิง่แวดล้อม ตามล าดบั (กระทรวงพาณิชย์, 2567) 
แสดงใหเ้หน็ว่าการเลอืกใชพ้นัธุ์ลูกกุ้งทีม่คีุณภาพเป็นปัจจยัส าคญัอนัดบัต้น ๆ ทีม่ผีลต่อความส าเร็จของ
การเพาะเลี้ยงกุ้ง อย่างไรก็ตาม จากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องยงัไม่พบการศึกษาที่เจาะจง
เกีย่วกบัปัจจยัการตลาดทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุ้งของเกษตรกรผูเ้ลี้ยงกุ้งในประเทศไทยโดยตรง 
โดยเฉพาะในบรบิทของจงัหวดัฉะเชงิเทราซึ่งเป็นแหล่งเพาะเลี้ยงกุ้งทีส่ าคญัแห่งหนึ่งของประเทศ จงัหวดั
ฉะเชงิเทราถอืเป็นพื้นที่ส าคญัในการเพาะเลี้ยงกุ้งของประเทศไทย การศกึษาของ Diana, J. S., Tain, F., 
Schwantes, V., & Clarke, M. (2009) พบว่าจงัหวดัฉะเชงิเทราเป็นหนึ่งในสามจงัหวดัหลกัทีม่กีารเลี้ยงกุ้ง
ขนาดใหญ่ และมรีะดบัการเปลีย่นแปลงการใชป้ระโยชน์ทีด่นิสงูทีสุ่ด พืน้ทีน่ี้เคยเป็นแหล่งการเลี้ยงกุง้ในน ้า
จดืแบบน ้าเคม็ต ่าขนาดใหญ่ จนกระทัง่การเลี้ยงกุ้งในพืน้ทีน่ ้าจดืถูกหา้มในปี พ.ศ. 2543 และเกษตรกรหนั
มาเลี้ยงกุ้งกามกรามแทน ตามขอ้มูลจากกรมประมงในปี 2567 พบว่าจงัหวดัฉะเชงิเทรามจี านวนฟาร์ม
เลีย้งกุง้ เฉพาะทีม่ผีลผลติมากถงึ 3,895 ราย ครอบคลุมพืน้ทีเ่ลีย้งรวม 30,132 ไร่ ซึง่ถอืว่าเป็นล าดบัต้น ๆ 
ของประเทศ ในปัจจุบนั ภาคตะวนัออกซึ่งรวมถงึจงัหวดัฉะเชงิเทรามสี่วนแบ่งจ านวนฟาร์มเลี้ยงกุ้งทะเล
ของไทยมากถงึรอ้ยละ 25.96 ซึ่งจงัหวดัฉะเชงิเทรามจี านวนมากทีสุ่ดในภาคตะวนัออก และเมื่อพจิารณา
จากมูลค่ากุ้งจากฟาร์มเลี้ยงกุ้งทะเลในจงัหวดัส าคญั พบว่า จงัหวดัฉะเชงิเทรามสี่วนแบ่งรอ้ยละ 6.87 คดิ
เป็นมลูค่า 4,183 ลา้นบาท ท าใหจ้งัหวดัฉะเชงิเทราเป็นพืน้ทีท่ีเ่หมาะสมส าหรบัการศกึษาปัจจยัการตลาดที่
มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุง้ของเกษตรกร (กรมประมง, 2568) 
 ปัจจุบนัอุตสาหกรรมกุ้งของไทยก าลงัเผชญิกบัความท้าทายส าคญัหลายประการ ไดแ้ก่ ปัญหา
โรคระบาดโดยเฉพาะกลุ่มอาการตายเร็ว (Early Mortality Syndrome: EMS) ราคาตกต ่า และการ
แขง่ขนัจากประเทศผูผ้ลติรายอื่น ๆ และมสีว่นสนับสนุนผลติภณัฑม์วลรวมภายในประเทศถงึรอ้ยละ 20 
ด้วยเหตุนี้ การเขา้ใจปัจจยัการตลาดที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งจงึเป็นสิง่จ าเป็นส าหรบัการ
พัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ ช่วยสนับสนุนเกษตรกรในการเลือกใช้พนัธุ์ลูกกุ้งที่
เหมาะสม และในที่สุดจะส่งผลต่อการเสรมิสร้างความแขง็แกร่งของอุตสาหกรรมการเพาะเลี้ยงกุ้งของ
ประเทศไทยในระยะยาว ดงันัน้ การศกึษาปัจจยัการตลาดที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งจึงเป็น
ความจ าเป็นเร่งด่วน เพื่อช่วยเสรมิสร้างความแขง็แกร่งของอุตสาหกรรมในยุคที่ตลาดและรูปแบบการ
บรโิภคเปลีย่นแปลงไป การศกึษาวจิยัในครัง้นี้จงึมคีวามจ าเป็นและส าคญัต่อการเตมิเตม็ช่องว่างความรู้
ทีม่อียู่และสนบัสนุนการพฒันาอุตสาหกรรมการเพาะเลีย้งกุง้ของประเทศใหม้คีวามยัง่ยนืต่อไป 
 
 
 



วตัถปุระสงคก์ารวิจยั 
 1. เพื่อศึกษาระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อ
พนัธุล์ูกกุง้ของผูป้ระกอบการฟารม์เลีย้งกุง้ในจงัหวดัฉะเชงิเทรา 
 2. เพื่อศึกษาระดบัพฤติกรรมการตดัสินใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งของผู้ประกอบการฟาร์มเลี้ยงกุ้งใน
จงัหวดัฉะเชงิเทรา 
 3. เพื่อศึกษาอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อ
พนัธุล์ูกกุง้ของผูป้ระกอบการฟารม์เลีย้งกุง้ในจงัหวดัฉะเชงิเทรา 
 

ขอบเขตการศึกษา 
1. ขอบเขตด้านเน้ือหา การวิจัยครัง้นี้ มุ่งศึกษาเกี่ยวกับ อิทธิพลของปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดทีส่่งผลต่อกระบวนการตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุ้งของผูป้ระกอบการฟารม์เลีย้งกุ้งในจงัหวดัฉะเชงิเทรา 
โดยน าแนวคดิและทฤษฎทีีเ่กี่ยวกบั สว่นประสมทางการตลาดและการตดัสนิใจเลอืกซือ้ผลติภณัฑ์ 

2. ขอบเขตด้านพื้นท่ี การศกึษาวจิยัในครัง้นี้เกบ็ขอ้มลูในพืน้ที ่จงัหวดัฉะเชงิเทรา เท่านัน้ 
3. ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  การศึกษาวิจัยในครัง้นี้  ประชากร คือ 

ผู้ประกอบการฟาร์มเลี้ยงกุ้งในจงัหวดัฉะเชิงเทรา ข้อมูลจากกรมประมงในปี 2567 พบว่าจังหวัด
ฉะเชงิเทรามจี านวนฟาร์มเลี้ยงกุ้งเฉพาะที่มผีลผลติจ านวน 3 ,895 ราย (กรมประมง, 2568) และกลุ่ม
ตวัอย่าง คอื ผูป้ระกอบการฟารม์เลีย้งกุง้ในจงัหวดัฉะเชงิเทรา จ านวน 363 ราย 

4. ขอบเขตด้านเวลา การศึกษาวิจยัในครัง้นี้เก็บข้อมูลระหว่าง เดือนมิถุนายน ถึง เดือน
กนัยายน 2568 

กรอบแนวคิดการวิจยั 
งานวจิยัน้ี เป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ ผูว้จิยัไดก้ าหนดกรอบแนวคดิการวจิยัจากทฤษฎสีว่นประสม

การตลาด (Kotler & Keller, 2016) และกระบวนการตดัสนิใจซื้อของผู้บรโิภค (Kotler & Keller, 2016) 
โดยมุ่งวเิคราะหค์วามสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัการตลาด 4Ps กบัแต่ละขัน้ตอนของการตดัสนิใจซือ้พนัธุ์ลูก
กุง้ ในบรบิทของจงัหวดัฉะเชงิเทรา ดงัภาพประกอบต่อไปนี้ 

ตวัแปรอสิระ (Independent Variables)                ตวัแปรตาม (Dependent Variable) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่1 กรอบแนวคดิในการวจิยั 

ส่วนประสมทางการตลาด 
- ผลติภณัฑ ์ 
- ราคา  
- ช่องทางการจดัจ าหน่าย  
- การสง่เสรมิการตลาด 

(Kotler & Keller, 2016) 
 

การตดัสินใจซ้ือพนัธุลู์กกุ้งของผู้ประกอบการ
ฟารม์เล้ียงกุ้งในจงัหวดัฉะเชิงเทรา 

- การรบัรูปั้ญหา 
- การแสวงหาขอ้มลู 
- การประเมนิทางเลอืก 
- การตดัสนิใจซือ้ 
- พฤตกิรรมหลงัการซือ้ 

(Kotler & Keller, 2016) 



การทบทวนวรรณกรรม 
 แนวคดิเกี่ยวกบั ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ไดร้บัการยอมรบัว่าเป็นกลไกหลกั
ของการด าเนินธุรกิจ ซึ่งประกอบด้วยองค์ประกอบ 4 ประการ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางจดั
จ าหน่าย และการส่งเสรมิการตลาด ตามแนวคดิของ Kotler & Keller (2016) และผูว้จิยัไทยหลายท่าน 
เช่น ศริวิรรณ เสรรีตัน์ และคณะ (2552) และวราภรณ์ เลาหะสมัพนัธพร (2563) ต่างเหน็พอ้งกนัว่า สว่น
ประสมการตลาดเป็นเครื่องมอืส าคญัในการสร้างความพงึพอใจใหก้บัลูกค้า โดยธุรกจิต้องบรหิารแต่ละ
องค์ประกอบอย่างสมดุล เพื่อให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของตลาดเป้าหมาย ส าหรับบริบทของ
อุตสาหกรรมกุ้ง การผสมผสานกลยุทธ์ทางการตลาดมีความละเอียดอ่อนกว่าธุรกิจทัว่ไป เพราะ
เกี่ยวขอ้งกบัสนิคา้ชวีภาพที่มคีวามเสีย่งสูง จ าเป็นต้องค านึงถงึคุณภาพสายพนัธุ์ มาตรฐานฟาร์ม การ
รบัรองจากหน่วยงานรฐั ตลอดจนความเชื่อมัน่ระหว่างผูผ้ลติและผูซ้ือ้ 
 ในขณะที่ แนวคดิเกี่ยวกบักระบวนการตดัสนิใจซื้อผลิตภณัฑ์ (Consumer Decision-Making 
Process) ได้รบัการอธบิายว่าเป็นล าดบัขัน้ตอนทางจติวทิยาที่ผู้บรโิภคใช้ในการเลอืกซื้อสนิค้า ตัง้แต่
การรบัรูถ้งึความต้องการ การแสวงหาขอ้มูล การประเมนิทางเลอืก การตดัสนิใจซื้อ ไปจนถงึพฤตกิรรม
หลังการซื้อ (Kotler & Armstrong, 2018) การตัดสินใจของเกษตรกรผู้เลี้ยงกุ้งมีลักษณะเฉพาะตวัที่
แตกต่างจากผู้บรโิภคทัว่ไป เพราะต้องค านึงถึงความเสี่ยงด้านชีวภาพ ความพร้อมด้านเงนิทุน และ
ขอ้มูลทางเทคนิค เช่น อตัราการรอดของพนัธุ์ลูกกุ้ง และความน่าเชื่อถอืของฟาร์มเพาะพนัธุ์ ซึ่งเป็น
ปัจจยัทีเ่กีย่วขอ้งกบัสว่นประสมทางการตลาดโดยตรง 
 เมื่อพจิารณา งานวจิยัที่เกี่ยวขอ้ง ทัง้ในและต่างประเทศ พบว่าการศึกษาเรื่องอิทธพิลของส่วน
ประสมทางการตลาดต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อส่วนใหญ่เน้นในผลติภณัฑ์ทัว่ไป เช่น งานของ ไชยสทิธิ ์
พึง่แสงจนัทร ์และคณะ (2563) ทีศ่กึษาการเลอืกซือ้สารเคมทีางการเกษตรของเกษตรกรผูป้ลูกสตรอวเ์บอร์
ร ีพบว่าปัจจยัด้านผลติภณัฑ์และราคาเป็นองค์ประกอบส าคญัต่อการตดัสนิใจซื้อ เช่นเดยีวกบังานของ 
Lamb, Hair & McDaniel (2009) ทีย่นืยนัว่าความพงึพอใจของผู้บรโิภคเกดิจากการผสมผสานกลยุทธ์ทาง
การตลาดทีส่อดคลอ้งกบัขัน้ตอนการตดัสนิใจซือ้ แต่ยงัไม่พบการศกึษาใดทีเ่จาะลกึถงึสนิคา้ชวีภาพเฉพาะ
ทาง เช่น พนัธุล์ูกกุง้ ซึง่ตอ้งอาศยัการประเมนิทัง้ดา้นคุณภาพและความน่าเชื่อถอืของแหล่งผลติ 
 จากการวเิคราะห์วรรณกรรมทัง้หมด จงึสามารถชี้ให้เห็นถึงช่องว่างของความรู้ (Knowledge 
Gap) ที่ส าคญั คอื การขาดองค์ความรู้เชงิประจกัษ์เกี่ยวกบัอิทธพิลของส่วนประสมทางการตลาดต่อ
กระบวนการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งในบรบิทของประเทศไทย โดยเฉพาะในจงัหวดัฉะเชงิเทรา ซึ่งเป็น
พืน้ทีเ่พาะเลี้ยงกุง้ส าคญัและมบีทบาทสงูทางเศรษฐกจิ งานวจิยัทีผ่่านมาใหค้วามส าคญักับสนิคา้เกษตร
ประเภทพชืมากกว่าสนิค้าประมง อีกทัง้ยงัไม่มแีบบจ าลองเชิงสาเหตุที่อธิบายความสมัพนัธ์ระหว่าง
ปัจจยัการตลาดและพฤตกิรรมการซือ้ของผูป้ระกอบการในระดบัฟารม์ไดอ้ย่างเป็นระบบ 
 ดงันัน้ งานวจิยัครัง้นี้จงึมคีวามจ าเป็นในการเตมิเตม็ช่องว่างดงักล่าว โดยมุ่งสรา้งกรอบแนวคดิ
ที่บูรณาการระหว่างทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาดและกระบวนการตดัสนิใจซื้อ เพื่ออธบิายปัจจยัที่
สง่ผลต่อการตดัสนิใจของผูเ้พาะเลี้ยงกุง้อย่างเป็นองคร์วม ผลการศกึษาทีไ่ดจ้ะช่วยยกระดบัความเขา้ใจ
เกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้ซื้อในอุตสาหกรรมสตัว์น ้ า และเป็นประโยชน์ต่อการก าหนดกลยุทธ์ทาง



การตลาดของผู้ผลติพนัธุ์ลูกกุ้ง ตลอดจนเป็นขอ้มูลเชงินโยบายในการพฒันาอุตสาหกรรมกุ้งไทยให้มี
ความยัง่ยนืในระยะยาว 
 

ระเบียบวิธีวิจยั 
งานวิจัยนี้ เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ โดยมีพื้นที่วิจัย คือ จังหวัดฉะเชิงเทรา ประชากร คือ 

ผู้ประกอบการฟาร์มเลี้ยงกุ้งในจงัหวดัฉะเชิงเทรา ข้อมูลจากกรมประมงในปี 2567 พบว่าจังหวัด
ฉะเชงิเทรามจี านวนฟาร์มเลี้ยงกุ้งเฉพาะที่มผีลผลติจ านวน 3 ,895 ราย (กรมประมง กระทรวงเกษตร
และสหกรณ์, 2568) กลุ่มตวัอย่าง คอื ผูป้ระกอบการฟารม์เลี้ยงกุ้งในจงัหวดัฉะเชงิเทรา ค านวณขนาด
ของกลุ่มตวัอย่าง โดยใชสู้ตรของทาโร ยามาเน่ (Taro Yamane) ทีร่ะดบัความเชื่อมัน่รอ้ยละ 95 และค่า
ความคลาดเคลื่อนรอ้ยละ 5 ไดก้ลุ่มตวัอย่างเท่ากบั 363 ราย ใชว้ธิกีารคดัเลอืกแบบไม่ใชค้วามน่าจะเป็น  
(Non Probability Sampling) โดยใชว้ธิกีารสุม่แบบบงัเอญิ (Accidental Sampling) เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการ
วจิยั คอื แบบสอบถาม ซึ่งแบบสอบถามที่สร้างขึ้นมาทัง้หมดถูกค้นคว้าจากหนังสอื ต าราและเอกสาร
งานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการวจิยั รวมทัง้ขอค าแนะน าจากผูเ้ชีย่วชาญดา้นการวจิยั และผูม้ปีระสบการณืที่
เกีย่วขอ้งกบัการวจิยั โดยค าถามทีใ่ชจ้ าแนกออกเป็น 3 ตอน ผูท้รงคุณวุฒปิระเมนิคุณภาพของเครื่องมอื
แล้วได้ค่า IOC เท่ากบั 0.67 – 1.00 และมคี่าความเชื่อมัน่ค่าสมัประสทิธิแ์อลฟา (Cronbach's alpha 
coefficient) มคี่าระดบัความเชื่อมัน่ของแบบสอบถาม เท่ากบั 0.961 แสดงว่าแบบสอบถามมคี่าความ
เชื่อมัน่สูงมาก รวบรวมข้อมูลโดยการแจกแบบสอบถามให้กบัผู้ประกอบการฟาร์มเลี้ยงกุ้งในจงัหวดั
ฉะเชงิเทรา จ านวน 363 ชุด ระหว่างเดอืนมถิุนายน ถงึ เดอืนกนัยายน 2568 น าขอ้มูลเชงิปรมิาณมา
วเิคราะหด์ว้ยสถติเิชงิพรรณนา คอื ค่าเฉลีย่ และส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน และสถติเิชงิอนุมาน คอื การ
วเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณู 

 

ผลการวิจยั 
 1. ผลการวเิคราะหผ์ลการวเิคราะหเ์ชงิพรรณนาเกี่ยวกบัระดบัความส าคญัของปัจจยัสว่นประสม
ทางการตลาดทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุง้ของผูป้ระกอบการฟารม์เลีย้งกุง้ในจงัหวดัฉะเชงิเทรา 
ตารางท่ี 1 ผลการวเิคราะหร์ะดบัความส าคญัของปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจ
ซือ้พนัธุล์ูกกุง้ของผูป้ระกอบการฟารม์เลีย้งกุง้ในจงัหวดัฉะเชงิเทรา ในภาพรวม 

ส่วนประสมการตลาด 
ระดบัความคิดเหน็ 

𝒙̅ S.D. แปลผล 
ดา้นผลติภณัฑ ์ 4.37 0.39 มาก 
ดา้นราคา 4.27 0.41 มาก 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 4.31 0.40 มาก 
ดา้นการสง่เสรมิการตลาด 4.31 0.42 มาก 

รวม 4.32 0.34 มาก 



 จากตารางที่ 1 เมื่อพิจารณาโดยรวมพบว่ากลุ่มตัวอย่างมีระดบัความคิดเห็นเกี่ยวกับ ระดบั
ความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งของผู้ประกอบการ
ฟารม์เลีย้งกุง้ในจงัหวดัฉะเชงิเทรา ในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก (𝒙̅= 4.32, S.D. = 0.34) และเมื่อพจิารณา
แยกเป็นรายองค์ประกอบ พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่มีค่าเฉลี่ยอยู่มากที่สุด คือ ด้าน
ผลติภณัฑ์ อยู่ในระดบัมาก (𝒙̅= 4.37, S.D. = 0.39) รองลงมาเป็น ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย อยู่ใน
ระดบัมาก (𝒙̅= 4.31, S.D. = 0.40) ดา้นการส่งเสรมิการตลาด อยู่ในระดบัมาก (𝒙̅= 4.31, S.D. = 0.42) 
และดา้นราคา อยู่ในระดบัมาก (𝒙̅= 4.27, S.D. = 0.41) ตามล าดบั 
 2. ผลการวเิคราะห์ผลการวเิคราะห์เชงิพรรณนาเกี่ยวกบัระดบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์
ลูกกุง้ของผูป้ระกอบการฟารม์เลีย้งกุง้ในจงัหวดัฉะเชงิเทรา 
ตารางท่ี 2 ผลการวเิคราะหร์ะดบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุง้ของผูป้ระกอบการฟารม์เลีย้งกุง้
ในจงัหวดัฉะเชงิเทรา ในภาพรวม 

พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือ 
ระดบัความคิดเหน็ 

𝒙̅ S.D. แปลผล 
การรบัรูถ้งึปัญหา 4.32 0.35 มาก 
การแสวงหาขอ้มลู 4.26 0.37 มาก 
การประเมนิทางเลอืก 4.28 0.37 มาก 
การตดัสนิใจซือ้ 4.30 0.37 มาก 
พฤตกิรรมหลงัการซือ้ 4.28 0.36 มาก 

รวม 4.29 0.30 มาก 
 จากตารางที ่2 เมื่อพจิารณาโดยรวมพบว่ากลุ่มตวัอย่างมรีะดบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้พนัธุ์ลูก
กุ้งของผู้ประกอบการฟาร์มเลี้ยงกุ้งในจงัหวดัฉะเชงิเทรา อยู่ในระดบัมาก (𝒙̅= 4.29, S.D. = 0.30) และ
เมื่อพจิารณาแยกเป็นรายองค์ประกอบ พบว่า พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งที่มคี่าเฉลีย่อยู่มาก
ทีสุ่ด คอื การรบัรูถ้งึปัญหา อยู่ในระดบัมาก (𝒙̅= 4.32, S.D. = 0.35) รองลงมาเป็น การตดัสนิใจซือ้อยู่ใน
ระดบัมาก (𝒙̅= 4.30, S.D. = 0.37) การประเมินทางเลือกอยู่ในระดบัมาก (𝒙̅= 4.28, S.D. = 0.37) 
พฤตกิรรมหลงัการซื้ออยู่ในระดบัมาก (𝒙̅= 4.28, S.D. = 0.36) และการแสวงหาขอ้มูลอยู่ในระดบัมาก 
(𝒙̅= 4.26, S.D. = 0.37) 
 3. ผลการวเิคราะหอ์ทิธพิลของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดทีส่่งผลต่อกระบวนการตดัสนิใจ
ซือ้พนัธุล์ูกกุง้ของผูป้ระกอบการฟารม์เลีย้งกุง้ในจงัหวดัฉะเชงิเทรา 
 
 
 
 



ตารางท่ี 3 ตารางแสดงผลวเิคราะหอ์ทิธพิลของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดทีส่่งผลต่อกระบวนการ
ตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุง้ของผูป้ระกอบการฟารม์เลีย้งกุง้ในจงัหวดัฉะเชงิเทรา 

ตวัแปร b Std. 
Error 

Beta t Sig F Sig. 

ค่าคงที ่ 1.094 0.113 - 9.670 0.000* 206.055 0.000 
ดา้นผลติภณัฑ ์ 0.177 0.031 0.227 5.647 0.000*   
ดา้นราคา 0.106 0.034 0.141 3.153 0.002*   
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.258 0.035 0.339 7.393 0.000*   
ดา้นการสง่เสรมิการตลาด 0.199 0.030 0.274 6.698 0.000*   

R = 0.835, R2 = 0.697, Adjust R Square = 0.694, SEE = 0.168 
*Sig. < 0.05 
 จากตารางที ่3 ผลการวเิคราะหค์วามถดถอยเชงิพหุคณู (Multiple Regression Analysis) พบว่า 
ตามสมการมตีวัแปรอสิระหรอืปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดทัง้จ านวน 4 ตวัแปร ทีส่่งผลต่อกระบวน
การตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุ้งของผูป้ระกอบการฟารม์เลี้ยงกุ้งในจงัหวดัฉะเชงิเทรา โดยเรยีงล าดบัจากด้าน
ที่มผีลสูงสุด คอื ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย (Sig. = 0.000, b = 0.258), ด้านการส่งเสรมิการตลาด 
(Sig. = 0.000, b = 0.199), ดา้นผลติภณัฑ ์(Sig. = 0.000, b = 0.177), และดา้นราคา (Sig. = 0.002, b 
= 0.106) อย่างมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 โดยค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธพ์หุคณู (R) เท่ากบั 0.835 
และสมการมคีวามแม่นย าในการพยากรณ์ เท่ากบัรอ้ยละ 69.70 (R2= 0.697) มคี่าความคลาดเคลื่อนของ
การพยากรณ์ที ่±0.168 เมื่อพจิารณาเป็นรายดา้น เรยีงตามล าดบัจากดา้นทีม่อีทิธพิลสงูสุด พบว่า 
 ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย มอีิทธิพลต่อการตดัสนิใจซื้อมากที่สุด โดยมคี่าสมัประสทิธิ ์(b) 
เท่ากบั 0.258 และมคี่า Sig. เท่ากบั 0.000  
 ดา้นการส่งเสรมิการตลาด มอีทิธพิลรองลงมา โดยมคี่าสมัประสทิธิ ์(b) เท่ากบั 0.199 และมคี่า 
Sig. เท่ากบั 0.000  
 ดา้นผลติภณัฑ ์มคี่าสมัประสทิธิ ์(b) เท่ากบั 0.177 และมคี่า Sig. เท่ากบั 0.000  

ดา้นราคา มอีทิธพิลน้อยทีสุ่ด โดยมคี่าสมัประสทิธิ ์(b) เท่ากบั 0.106 และมคี่า Sig. เท่ากบั 0.002  
ซึง่สามารถเขยีนสมการพยากรณ์ ไดด้งันี้ 

Y = 1.094 + 0.258(ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย) + 0.199(ดา้นการสง่เสรมิการตลาด) + 
0.177(ดา้นผลติภณัฑ)์ + 0.106(ดา้นราคา) 

 
 
 
 
 
 



อภิปรายผลการวิจยั 
 1. จากการศกึษาระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อ
พนัธุ์ลูกกุ้งของผู้ประกอบการฟาร์มเลี้ยงกุ้งในจงัหวดัฉะเชิงเทรา พบว่า ผู้ประกอบการฟาร์มเลี้ยงกุ้งให้
ความส าคญักบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดโดยรวมอยู่ในระดบัมาก โดยดา้นผลติภณัฑไ์ด้รบัความส าคญั
สูงสุด รองลงมาคอื ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย ด้านการส่งเสรมิการตลาด และด้านราคาตามล าดบั โดย
ด้านผลิตภัณฑ์ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า อัตราการรอดตายของพันธุ์ลูกกุ้งเป็นปัจจัยที่ได้รับ
ความส าคญัมากทีสุ่ด ทัง้นี้อาจเนื่องมาจากพนัธุ์ลูกกุ้งเป็นปัจจยัการผลติหลกัที่มผีลโดยตรงต่อความส าเร็จ
ของการเลี้ยงกุ้ง โดยเฉพาะอตัราการรอดตายซึ่งเป็นตวัก าหนดผลผลติและผลก าไรของฟาร์ม หากพนัธุ์ลูก
กุ้งมีคุณภาพต ่าจะส่งผลให้เกิดการสูญเสียทัง้เงินทุนและเวลาในการด าเนินธุรกิจ ผู้ประกอบการที่มี
ประสบการณ์จงึตระหนักดวี่าการเลอืกพนัธุ์ลูกกุ้งคุณภาพดตีัง้แต่เริม่ต้นคอืการลงทุนที่คุ้มค่ามากกว่าการ
ประหยดัต้นทุนแต่เสี่ยงต่อความล้มเหลว ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของไชยสิทธิ ์พึ่งแสงจนัทร์ และคณะ 
(2563) ที่พบว่าเกษตรกรผู้ปลูกสตรอว์เบอร์รใีห้ความส าคญักับด้านผลิตภัณฑ์มากที่สุดในการเลือกซื้อ
สารเคมทีางการเกษตร รวมถงึงานวจิยัของลอืสาย พนมพบิูล และคณะ (2567) ทีพ่บว่าเกษตรกรผูป้ลูกขา้ว
ให้ความส าคญักบัด้านผลิตภณัฑ์ของชีวภณัฑ์อยู่ในระดบัมาก แสดงให้เห็นว่าเกษตรกรโดยทัว่ไปมกัให้
ความส าคญักับคุณภาพของปัจจยัการผลิตเป็นอันดบัแรก เนื่องจากมีผลกระทบโดยตรงต่อผลผลิตและ
รายได้ของเกษตรกรผู้ปลูกข้าว นอกจากนี้ยงัสอดคล้องกบังานวจิยัของหทยัภทัร รามมาก และรวดิา วริยิ
กจิจา (2565) ทีศ่กึษากบัผูป้ระกอบการเลี้ยงกุ้งในจงัหวดัสงขลา พบว่าดา้นผลติภณัฑเ์ป็นหนึ่งในปัจจยัหลกั
ทีส่่งผลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อลูกกุ้ง ส าหรบัด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายทีไ่ดร้บัความส าคญัรองลงมา 
ผลการวจิยัพบว่า การจดัส่งที่รวดเรว็และปลอดภยัเป็นประเดน็ที่ผู้ประกอบการให้ความส าคญัมากที่สุดใน
ด้านนี้ ทัง้นี้เนื่องจากพนัธุ์ลูกกุ้งเป็นสนิค้าที่มอีายุสัน้และต้องการการดูแลเป็นพเิศษ หากการจดัส่งล่าช้า
หรอืไม่ปลอดภยัจะท าใหลู้กกุ้งอ่อนแอหรอืตายได ้ซึง่จะสง่ผลเสยีต่อผลผลติในภายหลงั การทีผู่ป้ระกอบการ
ส่วนใหญ่มฟีารม์ขนาดเลก็ถงึกลางทีก่ระจายอยู่ในพื้นทีต่่าง ๆ ของจงัหวดัฉะเชงิเทรา ท าใหค้วามสะดวกใน
การเขา้ถงึและความรวดเรว็ในการจดัส่งมคีวามส าคญัอย่างยิง่ ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของหทยัภทัร ราม
มาก และรวดิา วริยิกจิจา (2565) ที่พบว่าด้านช่องทางจดัจ าหน่ายส่งผลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อลูกกุ้ง
ของผูป้ระกอบการในจงัหวดัสงขลาอย่างมนีัยส าคญั ดา้นการส่งเสรมิการตลาดทีไ่ดร้บัความส าคญัในระดบั
เดียวกนักบัด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยการให้ค าปรึกษาทางเทคนิคจากผู้จ าหน่ายเป็นประเด็นที่
ผูป้ระกอบการใหค้วามส าคญัมากทีสุ่ด ทัง้นี้แสดงใหเ้หน็ว่าผูป้ระกอบการตอ้งการมากกว่าแค่การซื้อขาย แต่
ต้องการความรูแ้ละค าแนะน าด้านเทคนิคในการเลี้ยงกุ้งดว้ย การทีผู่ป้ระกอบการส่วนใหญ่มรีะดบัการศกึษา
ในระดบัปริญญาตรที าให้พวกเขาต้องการข้อมูลที่มคีุณภาพและการสนับสนุนทางเทคนิคอย่างต่อเนื่อง 
ความสมัพนัธ์ระหว่างผู้ขายและผู้ซื้อจงึเป็นแบบพนัธมติรทางธุรกจิมากกว่าเป็นเพยีงผู้ซื้อและผู้ขายทัว่ไป 
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของหทัยภัทร รามมาก และรวิดา วิริยกิจจา (2565) ที่พบว่าด้านการส่งเสริม
การตลาดเป็นปัจจยัส าคญัที่ส่งผลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อลูกกุ้ง ส าหรบัด้านราคาที่ได้รบัความส าคญั



น้อยที่สุดแต่ยังอยู่ในระดับมาก แสดงให้เห็นว่าผู้ประกอบการไม่ได้มองว่าราคาเป็นปัจจัยหลักในการ
ตัดสินใจ แต่ให้ความส าคญักับความคุ้มค่าและความเหมาะสมของราคาเมื่อเทียบกับคุณภาพมากกว่า 
ผูป้ระกอบการที่มปีระสบการณ์เขา้ใจดวี่าการประหยดัต้นทุนในการซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งอาจน าไปสู่การสูญเสยีที่
มากกว่าในระยะยาว จึงยนิดีจ่ายในราคาที่สูงขึ้นหากได้คุณภาพที่ดีกว่า อย่างไรก็ตาม ราคาที่สามารถ
แข่งขนัได้ในตลาดและความเหมาะสมเมื่อเทียบกับคุณภาพยังคงเป็นสิ่งที่ผู้ประกอบการค านึงถึง ซึ่ง
สอดคลอ้งกบังานวจิยัของชาญวทิย ์รามมาก และรวดิา วริยิกจิจา (2564) ทีพ่บว่าดา้นราคาเป็นหนึ่งในปัจจยั
ทีส่ง่ผลต่อความภกัดใีนการเลอืกซื้ออาหารกุ้ง แมว้่าจะไม่ใช่ปัจจยัหลกักต็าม 

2. ระดบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุง้ของผูป้ระกอบการฟารม์เลี้ยงกุ้งในจงัหวดัฉะเชงิเทรา 
พบว่า ผูป้ระกอบการฟารม์เลี้ยงกุ้งมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุ้งโดยรวมอยู่ในระดบัมาก โดยดา้น
การรบัรูถ้งึปัญหามคี่าสูงสุด รองลงมาคอื ดา้นการตดัสนิใจซื้อ ดา้นการประเมนิทางเลอืก ดา้นพฤตกิรรม
หลงัการซื้อ และดา้นการแสวงหาขอ้มูลตามล าดบั โดยดา้นการรบัรูถ้งึปัญหามคี่าสูงสุด เมื่อพจิารณาเป็น
รายขอ้พบว่า ผูป้ระกอบการตระหนักถงึปัญหาการเลี้ยงกุ้งทีต่อ้งใชพ้นัธุล์ูกกุ้งคุณภาพดมีากทีสุ่ด ทัง้นี้อาจ
เนื่องมาจากผูป้ระกอบการส่วนใหญ่มปีระสบการณ์ในการเลี้ยงกุ้งหลายปี ท าใหไ้ดเ้รยีนรูจ้ากประสบการณ์
ในอดตีว่าพนัธุล์ูกกุ้งทีม่คีุณภาพต ่าน าไปสู่ปัญหาต่าง ๆ เช่น อตัราการตายสูง โรคระบาด และผลผลติทีไ่ม่
เป็นไปตามเป้าหมาย ประสบการณ์เหล่านี้สะสมเป็นบทเรยีนทีท่ าใหผู้ป้ระกอบการตระหนักถงึความส าคญั
ของการเลอืกพนัธุ์ลูกกุ้งคุณภาพดตีัง้แต่เริม่ต้น และเขา้ใจว่าการลงทุนในพนัธุ์ลูกกุ้งที่มคีุณภาพคอืการ
ป้องกนัปัญหาทีอ่าจเกดิขึน้ในอนาคต ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของหทยัภทัร รามมาก และรวดิา วริยิกจิจา 
(2565) ที่พบว่าผู้ประกอบการเลี้ยงกุ้งที่มปีระสบการณ์มกัมคีวามเข้าใจในความต้องการและปัญหาของ
ตนเองได้ดกีว่าผู้ที่มปีระสบการณ์น้อย และสอดคล้องกบังานวจิยัของชาญวทิย์ รามมาก และรวดิา วริยิ
กจิจา (2564) ที่พบว่าประสบการณ์ในการเลี้ยงกุ้งที่แตกต่างกนัมคีวามภกัดใีนการเลอืกซื้อที่แตกต่างกนั 
ส าหรบัดา้นการตดัสนิใจซื้อทีม่คี่าสูงรองลงมา ผลการวจิยัพบว่า ผูป้ระกอบการสามารถเลอืกซื้อพนัธุ์ลูกกุ้ง
ทีต่รงกบัความต้องการไดอ้ย่างมัน่ใจ ทัง้นี้เนื่องจากผูป้ระกอบการมคีวามชดัเจนในความตอ้งการและเขา้ใจ
ในลกัษณะของพนัธุล์ูกกุ้งทีเ่หมาะสมกบัฟาร์มของตนเอง การทีผู่ป้ระกอบการสว่นใหญ่มรีะดบัการศกึษาใน
ระดบัปรญิญาตรแีละมปีระสบการณ์หลายปี ท าใหส้ามารถประเมนิและตดัสนิใจไดอ้ย่างมเีหตุผลและมัน่ใจ 
ไม่ตอ้งพึง่พาความคดิเหน็ของผูอ้ื่นมากนัก ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของหทยัภทัร รามมาก และรวดิา วริยิ
กจิจา (2565) ทีพ่บว่าผูป้ระกอบการสว่นใหญ่ตดัสนิใจซื้อลูกกุ้งดว้ยตนเอง ดา้นการประเมนิทางเลอืกที่มคี่า
สงูในล าดบัถดัมา ผลการวจิยัพบว่า ผูป้ระกอบการใหค้วามส าคญักบัการพจิารณาราคาและความคุม้ค่ามาก
ที่สุด แสดงให้เห็นว่าการตดัสนิใจซื้อของผู้ประกอบการเป็นไปอย่างมเีหตุผลและรอบคอบ โดยค านึงถึง
ความคุ้มค่าในการลงทุนมากกว่าการมองเพียงราคาที่ถูกหรือแพงเพียงอย่างเดียว ผู้ประกอบการ
เปรยีบเทียบทางเลอืกต่าง ๆ อย่างละเอยีด ทัง้ในด้านคุณภาพ ราคา การจดัส่ง และบรกิารต่าง ๆ ก่อน
ตดัสนิใจซื้อดา้นพฤตกิรรมหลงัการซื้อพบว่า ประสบการณ์การใชพ้นัธุ์ลูกกุ้งครัง้ก่อนมผีลต่อการตดัสนิใจ
ซื้อครัง้ต่อไปมากทีสุ่ด ทัง้นี้แสดงใหเ้หน็ถงึความส าคญัของความพงึพอใจและประสบการณ์ทีด่ใีนการสรา้ง
ความภกัดตี่อแบรนด์หรอืผู้จ าหน่าย ผูป้ระกอบการที่มปีระสบการณ์ดกีบัพนัธุ์ลูกกุ้งจากผู้จ าหน่ายรายใด
มกัจะกลบัมาซื้อซ ้าจากผู้จ าหน่ายรายเดมิ และมแีนวโน้มที่จะแนะน าให้ผู้ประกอบการรายอื่นซื้อด้วย ซึ่ง



สอดคลอ้งกบังานวจิยัของชาญวทิย ์รามมาก และรวดิา วริยิกจิจา (2564) ทีศ่กึษาเกีย่วกบัความภกัดใีนการ
เลอืกซื้อของผู้ประกอบการเลี้ยงกุ้ง พบว่าประสบการณ์ที่ดใีนอดตีเป็นปัจจยัส าคญัในการสร้างความภกัดี
ต่อผลิตภณัฑ์และผู้จ าหน่าย และด้านการแสวงหาข้อมูลที่มคี่าต ่าสุดแต่ยงัอยู่ในระดบัมาก ผลการวิจยั
พบว่า ผูป้ระกอบการใหค้วามส าคญักบัการปรกึษาเพือ่นหรอืผูเ้ลี้ยงกุ้งรายอื่นมากทีสุ่ด ทัง้นี้แสดงใหเ้หน็ว่า
การแบ่งปันประสบการณ์และค าแนะน าจากเพื่อนในอาชีพเดียวกันมีความน่าเชื่อถือและมีประโยชน์
มากกว่าข้อมูลจากแหล่งอื่น เนื่องจากผู้ประกอบการมักจะให้ความไว้วางใจในค าแนะน าจากผู้ที่มี
ประสบการณ์ตรงและเขา้ใจบรบิทของธุรกจิเลี้ยงกุ้งดกีว่าแหล่งขอ้มลูทัว่ไป 

3. อิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้งของ
ผูป้ระกอบการฟารม์เลี้ยงกุ้งในจงัหวดัฉะเชงิเทรา พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดทัง้สีด่้านลว้นส่งผล
ต่อการตดัสนิใจซื้อพนัธุล์ูกกุ้งอย่างมนีัยส าคญั โดยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายมอีทิธพิลสงูสุด รองลงมาคอื 
ด้านการส่งเสรมิการตลาด ด้านผลติภณัฑ์ และด้านราคาตามล าดบั ผลการวจิยันี้มทีัง้ความสอดคล้องและ
ความแตกต่างที่น่าสนใจเมื่อเปรียบเทียบกับการประเมินความส าคญัของปัจจยัแต่ละด้าน โดยพบว่าแม้
ผูป้ระกอบการจะใหค้วามส าคญักบัดา้นผลติภณัฑม์ากทีสุ่ดในการประเมนิ แต่เมื่อพจิารณาอทิธพิลทีแ่ทจ้รงิ
ต่อการตดัสนิใจซื้อกลบัพบว่าดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายมอีทิธพิลสูงสุด ทัง้นี้อาจเนื่องมาจากหลายเหตุผล 
ประการแรก พนัธุล์ูกกุง้เป็นสนิคา้ทีม่คีวามละเอยีดอ่อนและมอีายุสัน้ ตอ้งการการดแูลและการขนสง่ทีร่วดเรว็
และปลอดภยัเป็นพเิศษ การจดัสง่ทีล่่าชา้หรอืไม่เหมาะสมสามารถท าลายคุณภาพของพนัธุล์ูกกุง้ได ้ท าใหแ้ม้
พนัธุ์ลูกกุ้งจะมคีุณภาพดีตัง้แต่ต้น แต่หากช่องทางการจดัจ าหน่ายไม่มปีระสทิธภิาพ คุณภาพก็จะลดลงได้
ระหว่างทาง ประการทีส่อง พืน้ทีจ่งัหวดัฉะเชงิเทรามฟีารม์เลี้ยงกุ้งกระจายอยู่ในหลายพืน้ที ่การเขา้ถงึฟารม์
และการจดัส่งทีร่วดเรว็จงึเป็นปัจจยัส าคญัทีส่รา้งความไดเ้ปรยีบในการแข่งขนั ประการทีส่าม ผูป้ระกอบการ
สว่นใหญ่มฟีารม์ขนาดเลก็ถงึกลาง มกัตอ้งการความสะดวกและความรวดเรว็ในการสัง่ซือ้และรบัสนิคา้ โดยไม่
ตอ้งเสยีเวลาเดนิทางไปซือ้เองหรอืรอนานเกนิไป ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของธนูทอง ศริวิงศ ์และสนิีนาถ เริม่
ลาวรรณ (2567) ที่ศกึษาในพื้นที่จงัหวดัฉะเชงิเทราเช่นกนั พบว่าด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายเป็นหนึ่งใน
ปัจจยัส าคญัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อเฟอรน์ิเจอร ์แสดงใหเ้หน็ว่าผูบ้รโิภคในพืน้ทีน่ี้ให้ความส าคญักบัความ
สะดวกในการเขา้ถงึสนิคา้และบรกิาร นอกจากนี้ยงัสอดคลอ้งกบังานวจิยัของอาทติย ์ดมีอญ และพสิมยั เหล่า
ไทย (2566) ทีศ่กึษากบัผูป้ระกอบการในจงัหวดัฉะเชงิเทราเช่นกนั พบว่าดา้นกระบวนการใหบ้รกิารมอีทิธพิล
ต่อการตดัสนิใจเลอืกผูใ้หบ้รกิารขนส่งด่วนอย่างมนีัยส าคญั รวมถงึงานวจิยัของลอืสาย พนมพบิูล และคณะ 
(2567) ที่พบว่าด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายเป็นหนึ่งในปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อชีวภัณฑ์ของ
เกษตรกรอย่างมีนัยส าคญัส าหรบัด้านการส่งเสริมการตลาดที่มีอิทธิพลรองลงมา ทัง้นี้เนื่องจากการให้
ค าปรกึษาทางเทคนิค การบรกิารหลงัการขาย และขอ้มลูทีค่รบถว้นช่วยสรา้งความมัน่ใจและความไวว้างใจใน
การตัดสินใจซื้อ โดยเฉพาะส าหรบัผู้ประกอบการที่มีการศึกษาดีซึ่งต้องการข้อมูลที่มีคุณภาพและการ
สนับสนุนทางเทคนิคอย่างต่อเนื่อง การส่งเสรมิการตลาดในรูปแบบของการให้ความรู้และการเป็นที่ปรกึษา
ทางธุรกจิมคีวามส าคญัมากกว่าการโฆษณาหรอืการส่งเสรมิการขายทัว่ไป ซึ่งสอดคลอ้งกบังานวจิยัของหทยั
ภทัร รามมาก และรวดิา วริยิกจิจา (2565) ทีพ่บว่าดา้นการสง่เสรมิการตลาดสง่ผลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อ
ลูกกุ้งอย่างมนีัยส าคญั และงานวจิยัของกฤษดา เชียรวฒันสุข และคณะ (2566) ที่พบว่าด้านการส่งเสริม



การตลาดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์เกษตรชุมชนตราดอยค าอย่างมีนัยส าคัญ  ด้าน
ผลิตภณัฑ์มอีิทธิพลอนัดบัสาม แม้จะได้รบัการประเมนิความส าคญัสูงสุดในการส ารวจ แต่เมื่อพจิารณา
ร่วมกบัปัจจยัอื่นพบว่ามอีทิธพิลลดลง ทัง้นี้อาจเป็นเพราะผูป้ระกอบการส่วนใหญ่มปีระสบการณ์ในการเลีย้ง
กุ้งมาแล้วหลายปี จึงมคีวามรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับคุณภาพพนัธุ์ลูกกุ้งเป็นอย่างดีอยู่แล้ว นอกจากนี้ 
คุณภาพของพนัธุล์ูกกุง้ในตลาดปัจจุบนัมคีวามใกลเ้คยีงกนัมากขึน้ เนื่องจากมกีารพฒันาเทคโนโลยกีารผลติ
และมมีาตรฐานคุณภาพทีช่ดัเจนขึน้ ท าใหปั้จจยัอื่น ๆ เช่น การจดัส่งและการบรกิาร กลายเป็นตวัแยกความ
แตกต่างระหว่างผูจ้ าหน่ายทีส่ าคญักว่า ซึ่งสอดคลอ้งกบังานวจิยัของหทยัภทัร รามมาก และรวดิา วริยิกจิจา 
(2565) ที่พบว่าด้านผลติภณัฑ์เป็นหนึ่งในหลายปัจจยัที่ส่งผลต่อกระบวนการตดัสนิใจ แต่ไม่ได้เป็นปัจจยั
เดยีวที่ก าหนดการตดัสนิใจซื้อ และด้านราคาที่มอีทิธพิลน้อยที่สุด สอดคล้องกบัการประเมนิความส าคญัที่
ต ่าสุดในการส ารวจ ทัง้นี้เนื่องจากผูป้ระกอบการเขา้ใจดวี่าการประหยดัต้นทุนในการซือ้พนัธุล์ูกกุง้อาจน าไปสู่
ความสูญเสยีที่มากกว่าในระยะยาว หากพนัธุ์ลูกกุ้งมคีุณภาพต ่า ผู้ประกอบการจงึมุ่งเน้นไปที่คุณภาพ การ
บรกิาร และความสะดวกมากกว่าราคาที่ถูกที่สุด อย่างไรก็ตาม ราคายงัคงมอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจอย่างมี
นัยส าคญั โดยผูป้ระกอบการใหค้วามส าคญักบัความคุม้ค่าและความเหมาะสมของราคาเมื่อเทยีบกบัคุณภาพ
และบรกิารทีไ่ดร้บั ซึ่งแตกต่างจากงานวจิยัของศริาณี เมฆลอย (2564) ทีศ่กึษากบัผูบ้รโิภคทัว่ไป พบว่าดา้น
ราคามอีทิธพิลสงูต่อการตดัสนิใจซือ้ขา้วหอมมะลบิรรจุถุง 

 
ข้อเสนอแนะ 

1. ขอ้เสนอแนะเพือ่น าไปใช ้
1) ผูป้ระกอบการธุรกจิจ าหน่ายพนัธุ์ลูกกุ้งควรใหค้วามส าคญักบัคุณภาพของพนัธุล์ูกกุ้งเป็น

อนัดบัแรก โดยเฉพาะอตัราการรอดตายของลูกกุ้งซึ่งเป็นปัจจยัที่ผู้ประกอบการฟาร์มให้ความส าคญั
สงูสุด ควรมกีารควบคุมคุณภาพอย่างเขม้งวดตัง้แต่กระบวนการผลติ มรีะบบตรวจสอบคุณภาพทีเ่ชื่อถอื
ได ้และมกีารรบัประกนัคุณภาพพนัธุ์ลูกกุ้งอย่างชดัเจน รวมถงึการคดัเลอืกสายพนัธุ์ทีม่คีวามน่าเชื่อถอื
และมขีนาดทีส่ม ่าเสมอ เพือ่สรา้งความมัน่ใจใหก้บัผูซ้ือ้ว่าจะไดพ้นัธุล์ูกกุง้ทีม่คีุณภาพตามมาตรฐาน 

2) ผู้ประกอบการธุรกิจจ าหน่ายพนัธุ์ลูกกุ้งควรให้ความส าคญัสูงสุดกับการพฒันาระบบช่อง
ทางการจดัจ าหน่ายที่มปีระสทิธภิาพ เนื่องจากพบว่าด้านน้ีมอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซื้อมากทีสุ่ด โดยควร
พฒันาระบบการจดัส่งทีร่วดเรว็และปลอดภยั เพือ่ใหพ้นัธุล์ูกกุง้ถงึมอืผูป้ระกอบการฟารม์ในสภาพทีส่มบูรณ์ 
ควรมรีะบบตดิตามการจดัส่งทีท่นัสมยั เพื่อใหผู้ซ้ื้อสามารถตรวจสอบสถานะการจดัส่งไดต้ลอดเวลา รวมทัง้
ควรขยายเครอืข่ายการกระจายสนิคา้ใหค้รอบคลุมพื้นทีจ่งัหวดัฉะเชงิเทราอย่างทัว่ถงึ เพื่อใหผู้ป้ระกอบการ
ฟารม์สามารถเขา้ถงึสนิค้าและบรกิารไดอ้ย่างสะดวก นอกจากนี้ควรจดัหาช่องทางการสัง่ซื้อที่หลากหลาย 
ทัง้การสัง่ซือ้ทางโทรศพัท ์แอปพลเิคชนั หรอืเวบ็ไซต ์เพือ่อ านวยความสะดวกใหก้บัผูซ้ือ้ 

3) ผูป้ระกอบการธุรกจิจ าหน่ายพนัธุล์ูกกุ้งควรพฒันาบรกิารใหค้ าปรกึษาทางเทคนิคทีม่คีุณภาพ 
โดยจดัให้มผีู้เชี่ยวชาญด้านการเลี้ยงกุ้งคอยใหค้ าแนะน าและขอ้มูลที่เป็นประโยชน์แก่ผู้ประกอบการฟาร์ม 
ไม่ว่าจะเป็นเรื่องเทคนิคการเลีย้ง การป้องกนัโรค หรอืการแกไ้ขปัญหาต่าง ๆ ควรมรีะบบบรกิารหลงัการขาย



ทีต่่อเนื่อง เช่น การตดิตามผลการเลี้ยง การใหค้ าปรกึษาเมื่อเกดิปัญหา และการจดัอบรมใหค้วามรูเ้กี่ยวกบั
เทคนิคการเลี้ยงกุ้งที่ทนัสมยั นอกจากนี้ควรจดัท าขอ้มูลและเอกสารเกี่ยวกบัพนัธุ์ลูกกุ้งให้ครบถ้วนชดัเจน 
เพื่อให้ผู้ซื้อสามารถศึกษาและท าความเข้าใจได้อย่างถูกต้อง รวมถึงการสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับ
ผูป้ระกอบการฟารม์ในลกัษณะของพนัธมติรทางธุรกจิมากกว่าเป็นเพยีงผูข้ายและผูซ้ื้อ 

4) ผูป้ระกอบการธุรกจิจ าหน่ายพนัธุ์ลูกกุ้งควรก าหนดราคาทีส่ามารถแข่งขนัไดใ้นตลาดและ
มคีวามเหมาะสมเมื่อเทยีบกบัคุณภาพของพนัธุล์ูกกุง้ แมว้่าราคาจะมอีทิธพิลน้อยทีสุ่ด แต่ผูป้ระกอบการ
ฟารม์ยงัคงใหค้วามส าคญักบัความคุม้ค่าของการลงทุน ควรมนีโยบายราคาทีย่ดืหยุ่นและโปร่งใส รวมถงึ
การใหส้่วนลดหรอืสทิธพิเิศษส าหรบัลูกค้าประจ าหรอืลูกคา้ทีส่ ัง่ซื้อในปรมิาณมาก เพื่อสรา้งความภกัดี
และกระตุน้ใหเ้กดิการซือ้ซ ้า 

2. ขอ้เสนอแนะเพือ่การท าวจิยัครัง้ต่อไป 
1) ควรมกีารศกึษาเพิม่เตมิเกี่ยวกบัปัจจยัอื่น ๆ ทีอ่าจสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุ้ง เช่น 

ปัจจยัด้านเทคโนโลยแีละนวตักรรมในการผลติพนัธุ์ลูกกุ้ง ปัจจยัด้านสิง่แวดล้อมและความยัง่ยนื หรอื
ปัจจยัดา้นนโยบายของรฐัทีเ่กี่ยวขอ้งกบัอุตสาหกรรมการเลีย้งกุง้ เพือ่ใหเ้หน็ภาพรวมทีค่รอบคลุมมากขึน้ 

2) ควรศกึษาเปรยีบเทยีบพฤตกิรรมและการตดัสนิใจซือ้พนัธุล์ูกกุง้ของผูป้ระกอบการฟาร์มที่
มขีนาดแตกต่างกนั ตัง้แต่ฟาร์มขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ เนื่องจากขนาดของฟาร์มอาจ
สง่ผลต่อปรมิาณการสัง่ซือ้ ก าลงัในการต่อรอง และความตอ้งการในดา้นต่าง ๆ ทีแ่ตกต่างกนั 

3) การศกึษาในครัง้นี้ผู้วจิยัใช้วธิกีารเก็บขอ้มูลจากแบบสอบถามเพยีงอย่างเดยีว ดงันัน้ใน
การศกึษาครัง้ถดัไปควรเพิม่การวจิยัเชงิคุณภาพ เช่น การสมัภาษณ์เชงิลกึผูป้ระกอบการฟารม์เลี้ยงกุง้ 
ผู้ประกอบการจ าหน่ายพนัธุ์ลูกกุ้ง หรอืการสนทนากลุ่ม เพื่อให้ได้ขอ้มูลเชงิลึกเกี่ยวกบัประสบการณ์ 
ทศันคต ิและเหตุผลในการตดัสนิใจมากยิง่ขึน้ 

4) ควรมกีารศกึษาตดิตามผลระยะยาว (Longitudinal Study) เพือ่ดแูนวโน้มการเปลีย่นแปลง
ของพฤติกรรมการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์ลูกกุ้ง โดยเฉพาะในช่วงที่มกีารเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลย ีการ
เปลีย่นแปลงของสภาพแวดลอ้ม หรอืนโยบายของรฐัทีเ่กีย่วขอ้ง 

5) ควรศกึษาถงึอทิธพิลของการตลาดดจิทิลัและแพลตฟอรม์ออนไลน์ต่อการตดัสนิใจซื้อพนัธุ์
ลูกกุ้ง เนื่องจากในปัจจุบนัมกีารใชเ้ทคโนโลยดีจิทิลัในธุรกจิเกษตรกรรมมากขึน้ การศกึษาในด้านนี้จะ
ช่วยใหผู้ป้ระกอบการจ าหน่ายพนัธุล์ูกกุง้สามารถพฒันากลยุทธก์ารตลาดทีเ่หมาะสมกบัยุคดิจทิลั 

 
 
 
 
 
 



อ้างอิง 
กรมประมง. (2568). สถานการณ์สนิคา้กุ้งทะเลและผลติภณัฑ ์ปี 2567. กลุ่มเศรษฐกจิการประมง กอง

นโยบายและแผนพฒันาการประมง กรมประมง 
กระทรวงพาณิชย.์ (2567). แนวทางการพฒันาศกัยภาพการคา้สนิคา้กุ้ง. นนทบุร:ี กระทรวงพาณิชย.์ 
กฤษดา เชียรวฒันสุข และคณะ. (2566). ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดบริการที่มีอิทธิพลต่อการ

ตดัสนิใจเลอืกซื้อผลติภณัฑ์เกษตรชุมชน ตราดอยค า. วารสารวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยั
ราชภฎันครปฐม, 10(2), 184-199. 

ชาญวทิย ์รามมาก และรวดิา วริยิกจิจา. (2564). ปัจจยัทีส่่งผลต่อความภกัดใีนการเลอืกซื้ออาหารกุ้งของ
ผูป้ระกอบการเลี้ยงกุ้งในจงัหวดัสงขลา. วารสารการวจิยัการบรหิารการพฒันา, 11(3), 433–447. 

ไชยสทิธิ ์พึ่งแสงจนัทร์ และคณะ. (2563). ส่วนประสมทางการตลาดในการตดัสนิใจเลอืกซื้อสารเคมี
ทางการเกษตรของเกษตรกรผู้ปลูกสตรอว์เบอร์รีในต าบลบ่อแก้ว อ าเภอสะเมิง จังหวัด
เชยีงใหม่. วารสารผลติกรรมการเกษตร, 2(2), 85–94. 

ธนูทอง ศริวิงศ์ และสนิีนาถ เริม่ลาวรรณ. (2567). ส่วนประสมทางการตลาดที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อ
เฟอร์นิเจอร์ของผู้บริโภค ในอ าเภอเมือง จงัหวดัฉะเชิงเทรา. วารสารวจิยัวทิยาการจดัการ 
มหาวทิยาลยัราชภฏัสุรนิทร,์ 8(1), 114-126. 

ลือสาย พนมพิบูล และคณะ. (2567). ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อชีวภณัฑ์ 
(เชือ้จุลนิทรยี)์ ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในอ าเภอเวยีงสา จงัหวดัน่าน. วารสารเกษตร, 40(3), 387-394. 

วราภรณ์ เลาหะสมัพนัธพร. (2563). ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมของผูบ้รโิภค
ในการเลือกใช้แอปพลิเคชนัฟู้ดแพนด้าเพือ่บรกิารรบัส่งอาหาร ในเขตอ าเภอหาดใหญ่ จงัหวดั
สงขลา. [สารนิพนธป์รญิญามหาบณัฑติ]. มหาวทิยาลยัสงขลานครนิทร.์ 

ศริาณี เมฆลอย. (2564). ปัจจยัทางการตลาดทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจเลอืกซื้อผลติภณัฑข์า้ว
หอมมะลบิรรจุถุงของประชาชนในจงัหวดั. Journal of Roi Kaensarn Academi, 6(9), 323–336. 

ศริวิรรณ เสรรีตัน์ และคณะ. (2552). การบรหิารตลาดยุคใหม่. กรุงเทพฯ: พฒันาศกึษา. 
หทยัภทัร รามมาก และรวดิา วริยิกิจจา. (2565). ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดบรกิารที่ส่งผลต่อ

กระบวนการตดัสนิใจซือ้ลูกกุง้ของผูป้ระกอบการเลี้ยงกุง้ในจงัหวดัสงขลา. วารสารมนุษยศาสตร์
และสงัคมศาสตร ์มหาวทิยาลยัราชพฤกษ์, 8(3), 50-65. 

อาทติย ์ดมีอญ และพสิมยั เหล่าไทย. (2566). ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดบรกิารทีม่อีทิธพิลต่อการ
ตดัสนิใจเลอืกผู้ให้บรกิารขนส่งด่วนของผู้ประกอบการกลุ่มอคีอมเมริ์ซในจงัหวดัฉะเชงิเทรา. 
วารสารวทิยาลยันครราชสมีา สาขามนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร,์ 17(2), 313–326. 

Aqua Culture Asia Pacific.  (2025) .  Thailand's shrimp farming industry:  Navigating global market 
shifts.  Retrieved from https: / / aquaasiapac. com/ 2025/ 05/ 08/ thailands- shrimp- farming-
industry-navigating-global-market-shifts/ 

Braaten, R.  O. , & Flaherty, M.  ( 2000) .  Hydrology of inland brackishwater shrimp ponds in 
Chachoengsao, Thailand. Aquacultural Engineering, 23(4), 295-313. 



Diana, J. S., Tain, F., Schwantes, V., & Clarke, M. (2009, November 1). Assessment of outreach to 
prawn farmers in Thailand.  Global Seafood Alliance.  Retrieved from 
https://www.globalseafood.org/advocate/assessment-of-outreach-to-prawn-farmers-in-thailand/ 

Elwin, A. , Jintana, V. , & Feola, G.  ( 2020) .  Characterizing shrimp- farm production intensity in 
Thailand: Beyond technical indices. Ocean & Coastal Management, 185, 105019. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2018). Principles of marketing (17th ed.). Minneapolis, MN: University 
of Minnesota Libraries Publishing. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing management (15th ed.). Edinburgh: Pearson Education. 
Lamb, C. W., Jr., Hair, J. F., Jr., & McDaniel, C. (2009). MKTG3: Student edition. Mason, OH: 

South-Western Cengage Learning. 
Lebel, L., Garden, P., Luers, A., & Giap, D. H. (2009). Knowledge and innovation relationships 

in the shrimp industry in Thailand and Mexico.  Proceedings of the National Academy of 
Sciences, 106(17), 4585-4590. 

Patmasiriwat, D., Kuik, O., & Pednekar, S. (1999). The shrimp aquaculture sector in Thailand: A 
review of economic, environmental and trade issues.  London:  International Institute for 
Environment and Development. Retrieved from https://www.iied.org/8104iied 

Seekao, C., & Pharino, C. (2016). Key factors affecting the flood vulnerability and adaptation of 
the shrimp farming sector in Thailand.  International Journal of Disaster Risk Reduction, 
17, 161-172. 

Slater, M. J. (2018). Whiteleg shrimp postlarvae supply in Europe: The risk of single sources of 
supply of fundamental inputs. Journal of the World Aquaculture Society, 49(5), 802-804. 
doi:10.1111/jwas.12560 


